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 ВВЕДЕНИЕ

Актуальность выбора данной темы в том, что в наши дни рассмотрение проблемы монополии и конкуренции является наиболее значимой, так как мировой рынок стремится к созданию и обеспечению условий для рыночной конкуренции. На мировой арене существует множество фирм-монополистов, которые не дают возможность пробиться новым компаниями, в результате чего, происходит чрезмерная монополизация рынка, которая угрожает нормальному функционированию рыночного механизма. Поэтому проблемам конкуренции и монополии отводится значительное место в исследованиях не только специалистов, но и широких слоев населения.
Целью данной работы является изучение литературы по теме: конкуренция и монополия.
Для достижения указанной цели в курсовой работе необходимо решить следующие задачи:
 – рассмотреть конкуренцию в современном мире и ее функций,
 – выявить виды и типы конкуренции,
 – исследовать конкурентные отношения в России,
 – рассмотреть особенности формирования и развития  монополии, 
 – изучить положительных и негативных сторон монополии,
 – рассмотреть методы антимонопольного регулирования в России,
 – изучить тенденции и перспективы развития конкуренции в современной России.
Объектом исследования данной работы является рыночная система.
Предметом данной работы является взаимосвязь конкуренции и монополии и их историческое развитие, экономические отношения, возникающие на рынке.
Теоретическую основу работы составили периодические издания и литература, а также труды и работы зарубежных и отечественных авторов по вопросам сущности монополии и конкуренции.
 Методологической базой исследования послужили выработанные экономической наукой методы и приемы научного исследования: 
Общенаучные: историко-логический метод, метод научных абстракций, анализ и синтез; и частные: статистический метод, наблюдений и сбора фактов.
Курсовая работа состоит из введения, в котором отражается актуальность работы, предмет, объект, цели и задачи работы, двух глав, раскрывающих сущность курсовой работы, а также заключения и списка использованной литературы.





















1 Теоретические аспекты исследования конкуренции и монополии

1.1 Сущность, признаки и виды конкуренции

Термин «конкуренция» в экономической теории берет свое начало от латинского слова «concurrentia», означающего «столкновение», «состязание». В экономике конкуренция определяется следующим образом: «Конкуренция – ситуация, когда существует несколько альтернативных направлений использования редкого блага, в котором заинтересованы различные группы людей, борющихся между собой за право распоряжаться этим благом». Толкование термина «конкуренция» в экономике претерпело многочисленные изменения пока не пришло к своему сегодняшнему значению. Классическая экономическая теория рассматривала конкуренцию с помощью поведенческого подхода. А. Смит понимал сущность конкуренции как совокупность взаимонезависимых попыток различных продавцов установить контроль на рынке. Акцент на честном труде продавцов без сговора за лучшие места продажи и выгодные условия покупки товаров.
Конкуренция в экономике представляет собой ситуацию, при которой различные участники рынка борются за привлечение клиентов, увеличение своей доли на рынке и улучшение своего положения.
Основные признаки конкуренции:
1. Наличие двух или более участников рынка, стремящихся к достижению одних и тех же целей. Эти цели могут включать в себя увеличение прибыли, расширение рыночной доли, улучшение качества продукции и другие.
2. Существование ограничений для участия на рынке, таких как входные барьеры. Эти барьеры могут быть связаны с финансовыми затратами, технологическими особенностями, правовыми ограничениями и другими факторами.
3. Присутствие механизмов регулирования конкуренции для предотвращения злоупотреблений доминирующими компаниями. Такие механизмы могут включать антимонопольное законодательство, контроль за концентрацией рынка, а также защиту прав потребителей [9].
Принято различать следующие виды конкуренции:
1. Внутриотраслевая – соревнование между фирмами одной отрасли. Отрасль – некоторая группа фирм, которая производит либо одну и ту же, либо однородную продукцию. Для них характерна борьба за покупателей, за источники сырья, рынки сбыта;
2. Межотраслевая – борьба за наиболее выгодные сферы приложения капитала. Она предполагает переход капитала из одной отрасли в другую;
3. Ценовая – осуществляется путем снижения цен. Технология ценовой конкуренции: предприниматель назначает более низкие цены на товар, чем у конкурентов. В следствии этого конкуренты, не способные снизить цену, из-за издержек терпят убытки, разоряются и уходят из отрасли. Из-за ценой конкуренции на рынке может сложиться ситуация «ценовой войны»;
4. Неценовая – конкуренция, при которой возрастает качество продукции и условий продаж при неизменных ценах. Основой для успешной неценовой конкуренции является: повышение качества продукции, реклама, дифференциация[2].
В современной рыночной экономики неценовая конкуренция имеет большое значение;
– совершенная – в условиях совершенной конкуренции ни одна из фирм отрасли не в состоянии изменить рыночную ситуацию (повлиять на цену, спрос и предложение),
– несовершенная – в условиях несовершенной конкуренции одна фирма в состоянии повлиять на рыночную ситуацию: чистая монополия, олигополия, монополистическая конкуренция. 
Основные черты совершенной конкуренции:
– на рынке большое количество покупателей и продавцов определенного товара. Стоит отметить, что каждый из них производит (покупает) малую долю общего рыночного объема,
– товар должен быть совершенно однородным с точки зрения покупателей,
– полная информация всех участников рынка, т.е. каждый покупатель осведомлен о ценах всех продавцов,
– рациональное поведение всех участников рынка, преследующих собственные интересы. Сговор в какой-либо форме исключается,
– отсутствие входных барьеров для вступления в отрасль нового производителя и свободного выхода из отрасли[13].
Стоит отметить, что к входным барьерам вступления в отрасль относят:
– исключительное право заниматься определенным видом деятельности (производство алкогольных напитков, табака, монополия внешней торговли),
– возможны юридические барьеры (лицензирование экспорта, государственная регистрация видов деятельности),
– требование большего количества капитала для вхождения в отрасль (производство самолетов и т.п.),
– производство определенного товара защищено патентом,
– закрытый доступ к материальным ресурсам и др. факторам производства в силу отсутствия их на свободном рынке,
– реклама (издержки на рекламу так велики, что могут стать входным барьером, т.к. они не всем под силу).
К несовершенной конкуренции относят следующие модели рыночных
структур:
1. Чистая монополия – ситуация, когда на рынке единственный продавец, отсутствуют близкие продукты-заменители (нет альтернативы), диктуемая цена, вступление в отрасль заблокировано.
2. Олигополия – в отрасли насчитывается несколько фирм, производящих однородную или дифференцированную продукцию; контроль над ценой; наличие существенных препятствий для вступления в отрасль.
3. Монополистическая конкуренция – существует достаточно большое число фирм; ограничение контроля над ценами; реальные или мнимые различиями в продуктах; вступление в отрасль является относительно легким; в условиях неценовой конкуренции значительный упор делается на торговые знаки, рекламу, торговые марки и т.д.
К типам конкуренции относятся:
1. Совершенная (чистая) – ситуация, когда на рынке идет борьба между значительным количеством различных по масштабу фирм-производителей сходной продукции.
2. Монополистическая – в результате конкурентной борьбы, на фоне малых, средних и крупных фирм формируются и действуют монополистические объединения.
3. Олигополия – разделение рынка между несколькими крупными монополиями.
4. Монополия – это тип несовершенной конкуренции, когда на рынке присутствует только одна фирма, отсутствуют товары-заменители, и существуют барьеры проникновения в данное производство. (Монополия будет подробно рассматриваться во второй главе).
5. Монопсония – на рынке при разнообразии производителей один покупатель и обычно это государство[12].
На рынке совершенной конкуренции функционирует множество мелких производителей, у которых в силу их многочисленности, нет возможности навязывания своей воли потребителям. На рынках несовершенной конкуренции степень несовершенства, то есть возможности диктовать свои условия потребителю, зависит от разновидности рынка. В условиях монополистической конкуренции она относительно невелика, в условиях олигополии значительна, а в условиях монополии – почти полная[10].

          1.2 Понятие, виды и функции монополии

Монополия, так же, как и конкуренция является неотъемлемой частью хозяйственной жизни общества. Монополия означает исключительное право производства, торговли и прочих видов деятельности, принадлежащее одному субъекту. Обычно монополистической силой обладают крупные фирмы или производственные объединения. Поэтому понятие монополии связывают с крупными, мощными компаниями. Монополией называют чаще всего крупную корпорацию, которая сосредоточивает в своих руках значительную долю производства и сбыта товаров и господствует на рынке с целью извлечения высокой прибыли. В данном случае речь идет о хозяйственной монополии. 
Как сложная экономическая структура монополия имеет виды и исторические формы. 
Монополия подразделяется на естественную, открытую и закрытую. Возникновение естественных монополий обусловлено главным образом естественным развитием рынка, при котором ведение рентабельного бизнеса возможно, только если фирма имеет статус единственного или очень крупного игрока, обладающего большими финансовыми или инфраструктурными ресурсами. Небольшие игроки при этом не могут функционировать в рамках эффективных бизнес-моделей. И, как следствие, либо прекращают свою деятельность, либо продают свои ключевые активы предприятиям с монопольным статусом, сливаясь с ними.  
 Виды монополии: 
1. Закрытая монополия – рынки, с уровнем конкуренции, ограниченными действующими правовыми законами. Путь входа на рынок закрытой монополии новых предприятий сопряжен с получением дорогостоящих и сложных в оформлении разрешений, патентов, лицензий. Некоторые экономисты считают подобного рода монополии необходимыми для современных экономик, так как посредством их можно защищать ключевые для национальных хозяйственных систем сегменты. Например, газовая промышленность, почтовая служба. 
2. Открытой монополя – для неё характерно вхождение в сегмент рынка без юридических барьеров, перспективы достижения рентабельности для большинства потенциальных игроков. Как правило, образование монополии заключается в наличии у компании собственных технологий и ноу-хау, подобные технологии конкуренты воспроизвести не могут. Другим компаниям никто не мешает выходить на рынок, но они не могут предложить ничего интересного потребителю, взамен решений монополиста. Монополия, как исторически сложившийся процесс, который прошел разные стадии эволюции, имеет разные формы[5].
Принято выделять следующие формы монополии: картель, концерн, синдикат, трест, консорциум и конгломерат. 
1. Картель – соглашение предприятий одной и той же отрасли об объемах продаж, ценах, рынках. Регулирование такой монополии осуществляется обычно через квоты и определение областей сбыта. Пример картеля – Организация стран-экспортеров нефти (ОПЕК), включающая 14 стран, добывающих около 70% нефти. Самостоятельно устанавливает единые цены на нефть, распределяет квоты на добычу нефти. 
2. Концерн – сложная форма монополистических объединений. В его состав входят предприятия различных отраслей промышленности, транспорта, торговли и банковской сферы. Концерн чрезвычайно распространен в условиях государственно-монополистического регулирования. Особенностью деятельности концерна является, с одной стороны, жесткий внутри финансовый контроль, а с другой – хозяйственная самостоятельность фирм, отделений, филиалов и децентрализация управления по основным группам продукции и территориям. 
3. Синдикат состоит из групп объединенных предприятий, отличительной чертой которых является: распределение заказов, закупка сырья, реализация готовой продукции, осуществляющаяся через единую сбытовую сеть.  Производство участников синдиката хоть и независимо друг от друга, но в коммерческом плане не обладают полной свободой действий. Организационноправовая форма синдиката многогранна: акционерное общество, общество с ограниченной ответственностью, общество с дополнительной ответственностью, полное товарищество и т.п. 
4. Трест – объединение групп предприятий, где участники лишаются своей производственной и коммерческой самостоятельности. Для руководства трестом создается единый центр, из которого в дальнейшем осуществляются управление компанией. Прибыль, получаемая по результатам хозяйственной деятельности созданной организации, распределяется в соответствии с долевым участием входящих в него предприятий. Развитие трестов наблюдается в отраслях производящих, преимущественно, однородную продукцию. Для современного бизнеса форма монопольной организации производства не характерна, крайне редко встречаются хозяйства с монопольным видом производства. 
5. Консорциумом – называется, временный союз независимых в хозяйственном и коммерческом плане производителей с целью выполнения каких-либо конкретных экономических проектов. Формирование консорциума происходит путем соглашения участников, где учитывается доля каждого из них в затратах, формы участия в реализации проекта, иные условия совместной деятельности. Консорциум всегда несет солидарную ответственность перед заказчиком. Российская практика последних лет показывает, что каждый член консорциума несет имущественную ответственность в пределах 10% от его доли в заказе, а суммы, превышающие эту величину, делятся между другими членами пропорционально их доле участия. Участниками консорциума могут быть юридические и физические лица, частные и государственные организации, само государство. Возглавляет консорциум один из его членов, функции которого прописаны в соглашении. 
6. Конгломерат – слияние фирм, функционирующих на непересекающихся сегментах рынка. Такая форма организации монополии характеризуется высоким уровнем децентрализованного управления, в рамках которого производственные подразделения обладают достаточно широкой автономией. Конгломерат – одна из современных форм монополистических объединений, возникших в США в начале 1960-х гг. 
Функции монополии:
1. Эффективность масштаба. Монополистические компании могут достичь высокой степени эффективности за счет экономии масштаба производства. Благодаря возможности производить большие объемы товаров или услуг при более низких средних издержках на единицу продукции, монополии могут обеспечить более эффективное использование ресурсов.
2. Инновации и развитие. Монополии могут иметь финансовые ресурсы и стимулы для инвестирования в исследования и разработки новых продуктов и технологий. Это может способствовать технологическому прогрессу и инновациям, что в конечном итоге может принести пользу обществу.
3. Гарантированная прибыль. Поскольку монополия контролирует рынок и не имеет конкурентов, она может обеспечить себе стабильную и высокую прибыль. Это может привлечь инвестиции в отрасль и способствовать развитию новых продуктов и услуг.
4. Контроль цен. Монополия имеет возможность устанавливать цены на свою продукцию без значительного воздействия конкуренции. Это может привести к повышению цен для потребителей, если монополист решит злоупотребить своим положением на рынке.
5. Ограничение выбора потребителей. Поскольку монополия контролирует рынок, потребители могут столкнуться с ограниченным выбором продуктов или услуг. Это может привести к снижению качества обслуживания и инноваций, так как отсутствие конкуренции может уменьшить стимулы к улучшению.
В целом, монополии могут иметь как положительные, так и отрицательные последствия для экономики и общества в целом. Поэтому в различных странах существуют антимонопольные законы и регулирования, направленные на предотвращение злоупотреблений со стороны монополий и защиту интересов потребителей [25].

2.Анализ конкуренции и монополии в российской экономике

2.1 Современное состояние конкурентных отношений в России

Наиболее точно успешность рыночных преобразований отражает состояние конкуренции в экономике. Для экономики России характерен путь искусственного становления института конкуренции, институциональная среда формировалась в условиях отсутствия конкурентных рынков и отношений в экономике страны. До 2017 г. регулирование конкурентных отношений находилось в сфере формирования защитных механизмов антимонопольного регулирования, реализуемых Федеральной антимонопольной службой России (далее – ФАС России). 
Функции по развитию конкуренции не были закреплены за государственными органами исполнительной власти. С 2018 г. конкурентная политика как последовательная система мер, направленных на создание, развитие, поддержание и защиту конкуренции, вошла в число приоритетных направлений экономического развития России. В Послании Президента России Путина В.В. Федеральному Собранию (2018 г.) было отмечено, что для качественного обновления экономики необходима честная конкуренция, которая станет основой экономической политики. Продуктивность реализации конкурентной политики зависит от качества правовой среды, определяющей степень результативности антимонопольных органов в сфере контроля за исполнением антимонопольного законодательства, а также от результативности экономических мер, направленных на развитие рынков[18].
Центром исследования конкуренции и экономического регулирования под руководством проф. Шаститко А.Е. в 2012 г. проведено исследование макроэкономических последствий ограничения конкуренции. Результатом исследования стала интегральная количественная оценка потерь экономики, возникающих из-за недостаточного развития конкуренции, которая составляет не менее 3,0% ВВП.
 В то же время эксперты Аналитического центра при Правительстве России отмечают, что в дополнение к ежегодно упущенным 3 % ВВП, государство теряет еще столько же на осуществление контрольно-надзорных функций за бизнесом. 
Важнейшими причинами слабого развития конкуренции на внутренних рынках являются: наличие чрезмерного монопольного сектора экономики, а также слишком большого госсектора, многочисленные барьеры со стороны органов власти, местного самоуправления и прочих хозяйствующих субъектов, обладающих рыночной властью. 
Факторы, препятствующие развитию конкуренции: 
– административные барьеры,
– инфраструктурные ограничения,
– низкий уровень доступности кредитных ресурсов, 
–проблемы доступа к государственному и муниципальному заказу.
Проблемы развития и защиты конкуренции в современной российской экономике стоят особенно остро. Низкий уровень развития конкуренции – одна из основных причин высокого темпа роста цен, предоставления услуг низкого качества и ограниченности выбора для потребителя. В настоящее время нет единого подхода к оценке уровня развития конкуренции. Современные исследования основываются на анализе макроэкономических показателей, а также на использовании рейтингов, в том числе международных, основанных на опросах независимых экспертов [24].
 В рейтинге Всемирного Банка «Doing Business» в целом при положительной динамике улучшения позиций (со 124–го места в 2017 г. до 62–го в 2019 г.) по ряду показателей, имеющих значение для уровня развития  конкуренции, Россия занимает: 156–е место по получению разрешений на строительство, 143–е по присоединению к электрическим сетям. 
Аналогичная ситуация в рейтинге Всемирного экономического форума «Глобальная конкурентоспособность». По ряду показателей Россия занимает: 119–е место по уровню внутренней конкуренции, 102–е по эффективности антимонопольной политики и уровню развития государственных институтов. Нужно отметить, что ФАС России в рейтинге эффективности конкурентных ведомств (GCR) улучшила свои позиции до 17–го. 
Таким образом, приведенные рейтинговые оценки указывают на наличие потенциала в развитии конкурентных отношений в экономике России. Для достижения цели повышения конкурентоспособности национальной экономики каждый из институтов государственной власти должен способствовать развитию конкурентной среды[23].
Антимонопольный орган в рамках своей компетенции должен контролировать соблюдение законодательства о конкуренции, осуществлять контроль за экономической концентрацией, осуществлять контроль антимонопольного регулирования в отраслях естественных монополий, контролировать сферу государственных и муниципальных закупок. По статистике выявленных нарушений антимонопольного законодательства за последние годы, максимальный удельный вес приходится на антимонопольные акты и действия органов власти. 
Конкурентный процесс по своей сути имеет как конструктивную, так и деструктивную сторону. Нецелесообразная конкуренция послужит причиной торможения развития как отдельных отраслей, так и экономики в целом. Таким образом, эффективное государственное регулирование должно стимулировать или же дестимулировать функционирование определенных элементов экономической системы [22].
В настоящее время реализуются государственные программы и планы мероприятий с целью повышения конкуренции в экономике России и создания благоприятных условий для ведения бизнеса. Примером такой программы  может послужить «дорожная карта», направленная на развитие конкуренции в таких сферах, как промышленность, строительство, информационные технологии и т.д. Данная программа была планом на 2018–2020 годы и преследовала такие цели, как развитие технологий; повышение экономической эффективности; расширение ассортимента товаров и услуг, сопровождающееся повышением их качества и снижением цен на них. Также наблюдается тенденция привлечения бизнес-сообществ при выработке ключевых направлений деятельности в сфере конкуренции и антимонопольного регулирования как в краткосрочной, так и в долгосрочной перспективе.
 В рамках Национальной предпринимательской инициативы разработано и принято 15 «дорожных карт», в том числе реализуется дорожная карта «Развитие конкуренции и совершенствования антимонопольной политики», в соответствии с которой утвержден план мероприятий для органов власти по развитию конкуренции в соответствующих сферах экономики. 
Одним из ключевых положений «дорожной карты» является реализация Стандарта развития конкуренции в субъектах Российской Федерации, стратегической целью которого являются: повышение уровня доверия населения и бизнеса к власти, установление диалога, разработка и реализация совместных решений, в том числе с целью дальнейшего отказа от присутствия власти в тех или иных формах и переход на здоровые рыночные отношения. Стандарта развития конкуренции был внедрен в шести регионах: Республика Татарстан, Хабаровский край, Волгоградская, Нижегородская и Ульяновская области, г. Санкт-Петербург. В конце 2018 г. при подведении итогов «пилотного» внедрения Стандарта развития конкуренции, эксперты ФАС России в целом при положительных тенденциях от внедрения Стандарта развития конкуренции отметили низкую активность со стороны региональных властей к развитию конкуренции в ряде «пилотных» регионов. 
В то же время в 2018 г. инициативно к внедрению Стандарта присоединились Республика Алтай, 17 Республика Башкортостан, Республика Мордовия, Кировская, Московская, Омская, Пензенская, Саратовская, Тамбовская, Тульская и Тюменская области, Ханты-Мансийский автономный округ, Удмуртская Республика, Республика Чувашия, Ярославская область.  
«Дорожной картой» предусмотрено внедрение Стандарта развития конкуренции в 2019 году во всех субъектах Российской Федерации. 
Целями Стандарта развития конкуренции в субъектах Российской Федерации являются:
 – установление требований к деятельности органов исполнительной власти субъектов Российской Федерации, направленной на создание условий для развития конкуренции, 
– обеспечение реализации системного подхода к деятельности по развитию конкуренции на всей территории Российской Федерации с учетом специфики функционирования региональной экономики,
– формирование прозрачной системы работы региональных органов государственной власти, в части реализации эффективных мер по развитию конкуренции,
 – создание стимулов и условий для развития и защиты субъектов малого и среднего предпринимательства, устранения административных барьеров[16].
В рамках внедрения Стандарта развития конкуренции деятельность всех участников процесса содействия развитию конкуренции основывается на следующих принципах:
 – ориентация на интересы конечных потребителей,
 – заинтересованность руководства субъекта Российской Федерации,
 – системный подход при развитии конкурентных отношений,
 – постоянное улучшение,
 – прозрачность деятельности региональных органов власти [18].
В то же время, по мнению профессора И.В. Князевой, развитие конкуренции в регионах – один из наиболее масштабных проектов, реализуемых уже много лет с переменным успехом.
 Следующими действиям в институциональном развитии конкурентных отношений должны стать: 
– разработка и внедрение Муниципального стандарта развития конкуренции в Российской Федерации,
– разработка и реализация национального рейтинга развития конкуренции,
 – расширение программы приватизации государственного и муниципального имущества,
 – сокращение присутствия государственных и муниципальных унитарных предприятий на определенных рынках,
 – «концентрация внимания» ФАС России на деятельности крупного бизнеса. 
Таким образом, исходя из целей и принципов Стандарта развития конкуренции, можно сделать вывод о том, что развитие конкуренции в регионах основано на повышении качества государственного (регионального) управления, а указанные направления в институциональном развитии конкурентных отношений позволят реализовать трансформационные процессы в сфере конкурентных отношений на национальном и региональном уровнях, что приведет к формированию новых источников роста экономики России [3].

          2.2 Особенности формирования и развития монополий в России

Формирование и развитие монополии в России имеет свои особенности, которые включают в себя как исторические, так и современные аспекты. Вот некоторые ключевые моменты:
1. Исторические факторы. В период после распада Советского Союза в 1991 году произошло разрушение многих промышленных отраслей, что привело к возникновению крупных компаний, контролирующих значительную часть рынка. Это способствовало формированию монопольных или доминирующих позиций некоторых компаний [28].
2. Недостаточная конкуренция. В некоторых отраслях российской экономики наблюдается недостаточная конкуренция из-за различных причин, таких как отсутствие инфраструктуры для развития конкуренции, барьеры для входа на рынок, коррупция и т.д. Эти факторы способствуют укреплению монополий.
3. Государственное вмешательство. В некоторых случаях государство может создавать условия, способствующие формированию монополий, например, через предоставление преимуществ определенным компаниям или отсутствие эффективного антимонопольного контроля.
4. Неравномерное развитие регионов. В некоторых регионах России монополии могут формироваться из-за ограниченной конкуренции и отсутствия альтернативных поставщиков товаров или услуг.
5. Секторы с естественными монополиями. Некоторые отрасли, такие как энергетика или железнодорожный транспорт, имеют естественные монопольные элементы из-за высоких издержек на создание инфраструктуры. В этих секторах государство может играть ключевую роль в регулировании деятельности монополий [27].
6. Антимонопольное регулирование. Федеральная антимонопольная служба (ФАС) России занимается контролем за конкуренцией на рынке и предотвращением злоупотреблений доминирующим положением. Однако эффективность работы антимонопольных органов может быть ограничена из-за различных факторов.
В целом, формирование и развитие монополий в России является сложным процессом, который зависит от множества факторов, включая экономические, политические и правовые аспекты. Важно обеспечить эффективное антимонопольное регулирование и стимулировать конкуренцию для поддержания здоровой конкурентной среды на рынке [17]. 
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           3.1 Основные направления совершенствования антимонопольной политики в России

Для того чтобы усовершенствовать антимонопольную политику государства необходимо:
1. Скорректировать имеющиеся антимонопольные законы в указанных выше направлениях с одновременным «сжатием» их объема. В данном случае краткость, максимальная ясность и прозрачность законов являются залогом успеха. Нагромождение статей, норм, ограничений и санкций приведет лишь к дополнительным нарушениям и негативным эффектам в экономике. Здесь можно указать на классический пример с антитрестовским законом Дж.Шермана, принятым в США в 1890 г. Запутанность и двусмысленность формулировок этого закона, отсутствие стройного механизма его реализации и наличие в нем множества лазеек сделали его абсолютно неэффективным. Провозгласив незаконным сотрудничество фирм посредством торговых объединений, закон спровоцировал их вынужденное слияние на стадии производства, что привело лишь к усилению концентрации бизнеса. Таким образом, закон Дж.Шермана привел к обратному результату, нежели ожидалось, и тем самым только усугубил ситуацию. Следовательно, чем проще и яснее будет российское антимонопольное законодательство, тем меньше вероятность подобных исходов [4].
2. Не следует провоцировать излишнюю активность антимонопольного органа. Если, как это предполагается нынешним законодательством, он будет выступать в качестве инициатора судебных дел, то это будет неизбежно приводить к злоупотреблением властями для нажима на неугодные им хозяйственные структуры. 
Поэтому нужно придерживаться традиционной процедуры: в любом деле должен быть истец и ответчик. В качестве истца должны выступать хозяйствующие субъекты, которые испытали на себе действие недобросовестной конкуренции со стороны потенциального монополиста, которые и должны выступать в качестве ответчика. Сама же жалоба может подаваться в антимонопольный орган, который выступает в качестве своеобразного «институционального буфера»: он проводит предварительное разбирательство и по его результатам обращается в суд совместно с истцом. Такая процедура представляется более логичной и эффективной. 
Кстати говоря, в нашумевшем деле «Microsoft» имел место именно такой алгоритм действий: изначально иск был подан конкурентами «Microsoft», а не государственным органом исполнительной власти. В дальнейшем государство защищало не абстрактные интересы рынка программного продукта, а конкретные интересы субъектов этого рынка [7].
3. Организационно антимонопольный орган не должен выделяться в самостоятельную структуру исполнительной власти. Более рационально в этом случае оформить его в качестве самостоятельного Департамента антимонопольного регулирования в рамках Министерства экономического развития и торговли РФ. Указанное министерство все меньше участвует в экономической жизни страны, постоянно теряет свои функции, в то время как антимонопольное регулирование явно подпадает под его функциональную юрисдикцию. Вместе с тем «раздувание» антимонопольного органа до размеров самостоятельного Министерства по антимонопольной политике и поддержке предпринимательства, как указывалось выше, является неоправданным.
4. Все рестрикции и санкции российской системы антимонопольного регулирования должны быть направлены на органы власти (федеральные, региональные, местные), так как именно они обладают серьезными возможностями для изменения «правил игры» на товарных рынках и нарушения конкурентного равновесия. Хозяйствующие субъекты должны стать в определенном смысле второстепенными участниками данного направления государственного регулирования [15].
5. Должен измениться характер отношений с конкурентами и монополистами. На наш взгляд, имеет смысл сосредоточить внимание на оказании помощи конкурентам (в виде предоставления разнообразных льгот) и их поддержке в оказании сопротивления монополисту, нежели на «зажиме» самого монополиста. Данное положение непосредственно перекликается с тезисом, что основной интерес антимонопольного органа должен быть перенесен на работу с истцом, а не с ответчиком. Кстати говоря, пока это направление возможной деятельности системы государственного регулирования в антимонопольном законодательстве не фигурирует даже в качестве потенциального. По-видимому, особое место в помощи конкурентам должно принадлежать местным властям.
6. При проведении антимонопольной политики имеет смысл полностью задействовать арсенал «невидимых регуляторов». Раскроем смысл сказанного [11].
Дело в том, что в настоящее время система регулирования многими сторонами экономической жизни строится не на старых императивах, предполагающих силовые методы решения проблем (рестрикции и санкции), а на максимальном использовании «невидимых регуляторов» государства. Важными направлениями таковых является хорошее информационное обеспечение сферы регулирования и личные контакты властей с хозяйствующими субъектами. Хорошим примером тому является система регулирования в западных странах процесса привлечения прямых иностранных инвестиций.             
Комфорт иностранному инвестору создается, прежде всего, с помощью бесплатного доступа в прекрасно организованные информационные сайты соответствующего специализированного ведомства. На этих сайтах можно познакомится с законодательством страны, с условиями инвестирования и т.д. Кроме того, потенциальный инвестор может обратиться в соответствующее ведомство за необходимыми ему консультациями и помощью. Впоследствии представитель этого ведомства может «вести» фирму иностранного инвестора, т.е. оказывать инвестору постоянную юридическую помощь по вопросам защиты его инвестиционных интересов от возможных недоразумений и нелепых ошибок. 
Таким образом, информационная открытость страны и готовность чиновников к личным контактам и позитивному диалогу с предпринимателем являются «невидимыми» для общества, но очень важными и эффективными способами современного регулирования разных сторон экономической жизни [21].
В этой связи было бы целесообразно российскому антимонопольному ведомству отслеживать всю информацию о деятельности потенциальных монополистов и вступать с ними в конструктивный диалог по поводу возможной корректировки их деятельности. Другими словами, имеет смысл перейти от карательных мер в отношении монополистов к дипломатическим переговорам с ними, от политики конфронтации к политике компромиссов. Кстати говоря, в этой связи хорошим примером может служить Дж.П.Морган, с которым постоянно встречались для консультаций американские президенты, среди которых был не только расположенный к нему Г.Кливленд, но начавший против него антимонопольное преследование Т.Рузвельт. Дело в том, что, договорившись по определенным вопросам с монополистом, государство может оказывать такое влияние на соответствующий рынок, которого оно никогда не добьется при высокой конкурентности этого рынка. Данный фактор не стоит упускать из виду [19].

3.2Тенденции и перспективы развития конкуренции в современной России

В современной России наблюдаются значительные изменения в сфере конкуренции, которые влияют на экономическую динамику и инновационное развитие страны. Рассмотрим основные тенденции и перспективы развития конкуренции в современной России.
1. Либерализация рынка. Одной из главных тенденций развития конкуренции в России является процесс либерализации рынка. Государство предпринимает шаги для снижения регулирования и ограничений, способствуя развитию свободной конкуренции. Это создает благоприятную среду для предпринимательства и приток инвестиций, способствуя росту конкурентоспособности отечественных компаний.
В последние годы в России были приняты ряд мер, направленных на упрощение процедур регистрации и лицензирования бизнеса, а также на сокращение бюрократической нагрузки на предпринимателей. Кроме того, проводятся реформы в сфере налогообложения, направленные на снижение налоговых бремен для бизнеса. В результате, предпринимателям становится легче начать и развивать свой бизнес, что способствует усилению конкуренции [14].
2. Развитие инноваций. В условиях глобальной цифровизации и технологического прогресса, инновации становятся ключевым фактором конкурентоспособности. В России наблюдается активное развитие инновационных технологий и стартапов, что способствует появлению новых игроков на рынке и усилению конкуренции [1].
Государство также активно поддерживает инновационные проекты через различные программы и финансовые механизмы. Например, создан Фонд инновационного развития, который предоставляет финансовую поддержку стартапам и инновационным проектам. Такие меры способствуют появлению новых идей и технологий на рынке, что стимулирует конкуренцию.
3. Рост малого и среднего бизнеса. Малый и средний бизнес играют важную роль в развитии конкуренции в России. Государство предпринимает шаги для создания благоприятной среды для развития этого сектора экономики, таких как упрощение процедур регистрации и лицензирования, снижение налоговых бремен и предоставление финансовой поддержки.
Малые и средние предприятия часто являются гибкими и инновационными игроками на рынке. Они способны быстро адаптироваться к изменениям в экономической среде и предлагать новые товары и услуги. Рост малого и среднего бизнеса способствует разнообразию предложений на рынке и повышению качества товаров и услуг [26].
 	4. Усиление конкуренции в отраслях. Ряд отраслей в России сталкиваются с усилением конкуренции, что стимулирует компании к поиску новых путей для улучшения своей позиции на рынке. Например, в сфере телекоммуникаций наблюдается ужесточение конкуренции между операторами связи, что приводит к снижению цен и улучшению качества услуг для потребителей. Аналогичные тенденции можно наблюдать в сфере розничной торговли, банковского сектора и других отраслях.
Усиление конкуренции в отраслях требует от компаний постоянного совершенствования своих продуктов и услуг, а также повышения эффективности производства. Это способствует инновационному развитию и повышению качества жизни потребителей [20].
5. Конкуренция на международном уровне. Современная Россия активно участвует в международной экономике, что подразумевает конкуренцию не только на внутреннем рынке, но и на глобальном уровне. Российские компании выходят на зарубежные рынки, а иностранные компании активно инвестируют в Россию. Это требует от отечественных компаний улучшения своей конкурентоспособности, а также привлечения зарубежных инвестиций для развития.
Для повышения конкурентоспособности на международном уровне необходимо активно развивать экспортные возможности, привлекать зарубежные технологии и инвестиции, а также формировать имидж надежного партнера на глобальном рынке [6].
















                                    











 ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Таким образом, в результате проведенного нами исследования в первой части данной курсовой работы были рассмотрены такие понятия, как «конкуренция», «чистая монополия», «олигополия», «монополистическая конкуренция» и многие другие. 
Исходя их этого, «конкуренция» – это ситуация, когда существует несколько альтернативных направлений использования редкого блага, в котором заинтересованы различные группы людей, борющихся между собой за право распоряжаться этим благом. 
Выявление видов и типов конкуренции помогло нам структурировать общее понятие конкуренции. Таким образом, принято различать виды конкуренции на: внутриотраслевую, межотраслевую, ценовую, неценовую, совершенную и несовершенную. А к типам относят: совершенную, монополистическую, олигополию, монополию и монопсонию. 
Исследуя методы и стратегии конкуренции, можно прийти к выводу, что по методам конкуренция делиться на ценовую (конкуренция на основе цен) и неценовую (конкуренция на основе повышения качества) и среди них используются: цены демпинговые, лимитные, гибкие, престижные, лидерные, проникновения на рынок. 
        К стратегиям конкуренции относятся: стратегия лидерства по издержкам, стратегия по широкой дифференциации, стратегия оптимальных издержек, сфокусированная стратегия на базе низких издержек и сфокусированная на базе дифференциации продукции.
          Далее мы рассмотрели монополию, как результат конкуренции. Таким образом, мы можем сделать вывод, что монополия является закономерным результатом конкуренции, поскольку монополия – это результат сложного исторического процесса развития конкуренции. Но, тем не менее, при появлении монополий не исчезает конкуренция. Она только меняет форму, превращаясь из конкуренции между многими мелкими производителями в конкуренцию между монополиями. 
Кроме того, мы пришли к тому, что монополия является неоднородным процессом, который не до конца исследован, но также она неотъемлемая часть нашей хозяйственной жизни, поэтому ее исследование и изучение играет важную роль в современном обществе. 
Так же, мы рассмотрели современную антимонопольную политику России и США, путем изучения истории антимонопольной политики в целом и, исходя из этого, мы сделали вывод, что обе антимонопольные политики направлены против крупных капиталов. Однако, владельцы крупных капиталов США нейтрализовали влияние подобного регулирования с помощью образования института доверительной собственности, в отличии от представителей крупных капиталов России, которые так и не нашли пути решения данной проблемы. В то же время, в условиях постоянной глобализации экономики, любая страна нуждается в крупных национальных капиталах. Наряду с этим, нужно соблюдать хрупкий баланс между интересами крупных капиталов и благополучием общества. То есть реализация производимой продукции на внутренних рынках не должна провоцировать потери страны и ухудшать общественное благосостояние. Для преодоления недостатков антимонопольной политики и достижения наиболее эффективного результата в регулировании монополий, правительство РФ должно учитывать специфику развития экономики в антимонопольном законодательстве. 
Проанализировав все выше сказанное, мы приходим к заключению, что конкуренция является определяющим условием рынка для поддержания динамики в экономике. Монополия же проявляется, как с положительной стороны, так и с отрицательной, но при этом является не менее важной частью рынка. Также стоить отметить, что Россия и другие страны мира активно борются с негативными последствиями монополии и для этого применяют антимонопольную политику, воплощают в жизнь антимонопольное законодательство. И не смотря на предпринимаемые в России меры по антимонопольному регулированию, поддержке конкуренции, защите прав потребителей, стимулированию малого предпринимательства, регулированию деятельности естественных монополий, сохраняется актуальность совершенствования антимонопольного законодательства и повышения эффективности его исполнения. 
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