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			ВВЕДЕНИЕ
Актуальность.  Для курсовой работы мною была выбрана тема «Еженедельник как тип издания: преимущества и недостатки». 
Значимость темы заключается в невозможности существования жизни современного общества без печатного издания.  Опыт и многочисленные исследования показывают, что периодика остаётся в числе основных средств массовой информации.
Однако на данный момент все больше используются новые информационные технологии. Из-за чего электронные средства массовой информации и интернет-сми имеют преимущества перед другими каналами масс-медиа в скорости обработки и подаче информации.  Этот процесс заставляет печатные СМИ преобразовывать тематику, сокращать тираж, менять направленность с ежедневного на еженедельный тип издания.

Еженедельные печатные периодические издания проходят этап модифицирования. Изменения в их типологии вызывают необходимость 
в изучении и обобщении.

Степень разработанности темы

Новизна работы состоит в том, чтобы подробно изучить периодические печатные издания.
Проследить хронологию изменений от зарождения еженедельников до нашего времени. И спрогнозировать её дальнейшие пути развития.

Возможное применение полученных знаний

Цель исследования – детальный анализ такого типа печатного издания как еженедельник, его признаков и тенденций.


Для достижения поставленной цели, необходимо выполнение следующих задач:

- определить понятие газеты и еженедельника в целом
- рассмотреть историю зарождения и формирования еженедельника
- проанализировать своеобразие еженедельных изданий журнального типа и еженедельные издания газет;

Объект исследования составляют еженедельные печатные периодические издания.

Предмет исследования - типологические характеристики еженедельников, а также нынешнее состояние и место еженедельных изданий в структуре газетно-журнальной периодики России.

Структура курсовой работы Данная работа состоит из таких частей, как:

- Титульный лист
- Оглавление (содержание)
- Введение
- Основная часть 
- Заключение
- Список используемой литературы
- Приложение 

Во введении определяются актуальность темы курсовой  работы, её цели, задачи, предмет, объект исследования, научная новизна и практическая ценность.
Основная часть включает в себя две главы:
  1 – теоретическая часть. Рассказывает о видах источников, полученной          информации, способах её применения и уровне надежности.
  2 – практическая часть.
 


Глава 1 . История развития еженедельника как типа печатного издания
1.1 Возникновение и развитие первых еженедельников в европейских странах
[bookmark: _Hlk512210609]Издания, имеющие схожесть с еженедельным, появились еще очень давно. Связано это с появлением венецианских информационных листков, имеющих название «авиззи» (avvisi - от итал. "avviso" - сообщение, извещение). Данные листки сопровождались новостями-письмами, которые копировались вручную и распространялись за определенную плату.  Внешне они выглядели как листовки (схожи по размеру с нынешним форматом А6).  Периодичность такого рода газет была еженедельной.

Первый еженедельник «Relation: Aller Furnemmen» был выпущен в январе 1609 года, в Германии, в городе Страсбурге. Этот год признан годом рождения газетной периодики в Европе. (однако некоторые исследователи указывают 1605 г.) В газете были опубликованы новости из Кельна, Рима, Венеции, Рима, Праги и Вены. Иоганн Каролюс, который раннее составлял рукописные листки новостей, стал редактором-издателем данного еженедельника.
Материал первых газет подавался сухим и твердым. Большая часть изданий не имела названия, отсутствовало указание на объем тиража или перечисление редакторов и корреспондентов. Новости публиковались не по степени важности и актуальности, а в той же последовательности, в которой подавались в редакцию и не имели комментариев. Основной тематикой номера являлась политика и военные новости.
Свое распространение европейские еженедельники получили в начале XVII века. 
К 1630 году еженедельные газеты появились более чем в 30 европейских городах. Ажиотаж распространения печатных периодических изданий был связан с ростом городов и повышением спроса, со стороны городского населения, на различную информацию. Однако из-за строгих цензурных порядков, которые регулировали появление газет, в многих странах появление печатной продукции было очень сдержанным.
В немалом количестве газет до сих пор отсутствовали названия.

Именно из-за ограничений, связанных с цензурой, появление печатных изданий в Англии и Франции происходит с опозданием.

 Таковой была первая итальянская газета, датированная 1636 годом. А первые газеты Англии имели вид "бюллетеней новостей", в которых редактор практически не имел особой роли. Некоторая часть газетных материалов имела категорию "слухов", что приносило немалый доход, но портило престиж зарождающейся профессии журналиста. Материалы ограничивались изложением фактов. Отсутствие комментариев исследователи обуславливают наличием цензуры. В обществе сразу оценили значение печатных изданий. При захвате местности полководцы в первую очередь подчиняли себе прессу с целью распространения выгодной им информации.
В Англии , в период с 1641 жители могли узнавать новости парламента через еженедельную газету "The Heads of Several Proceedings In This Present Parliament" ("Основные события, происходящие в нашем парламенте"), которая издавалась Семюэлом Пеком. В Лондоне, к началу 1642 года имелось пять таких еженедельных изданий, а к 1656 году после того, как были восстановлены Оливером Кромвелем цезурные ограничения, в Англии публиковались только две газеты с официальным статусом. Такие как "Mercurius Politicus" ("Политический вестник") и "The weekly intelligencer of the Common- wealth" ("Еженедельный справочник содружества").

Расцветом журнальной периодики ознаменован XVIII век в Европе. Первые десятилетия "журнал" понимался как "периодическое сочинение, которое, появляясь регулярно через определенное время, сообщает о новых или вновь переизданных книгах, раскрывает их содержание и извещает открытия в науке; короче говоря, сочинение, в котором некто освещает все, что ежедневно происходит в "Республике литераторов" [4, с. 36].

Литературно-критические журналы Франции берут свое начало в 1672 году от издания "Le Mercure Galant" ("Галантный Меркурий"). Первое время журнал выходил не постоянно, однако каждый выпуск журнала сообщал населению новости города о рождениях детей, заключениях браков, праздниках и предстоящих концертах. На страницах появлялись литературные новости, проповеди и новые произведения литературы. Особым успехом у читающей аудитории пользовались рубрики светской хроники и рубрика "Письма к мадам", в которой публиковались последние новости королевского двора и парижского бомонда.

В Германии появлялись просветительские нравоучительные журналы "Der Vernьnftler" ("Разумник"), "Der Freigeist" ("Вольнодумец"), "Die lustige Fama" ("Веселая молва"), "Der Hypochondrist" ("Ипохондрик").

В Германии формируется и такой тип периодических изданий, как литературные газеты. В 1715 году в Лейпциге появляется еженедельник "Neue Zeitung von gelehrten Sachen" ("Новая газета ученых вещей"), которая публиковала новости литературно-научной, а также академической тематики.

Кроме того, журналы являлись одним из основных каналов массовой коммуникации, благодаря которым становилось возможным решение многих общественно-значимых задач и просвещения читательской аудитории. Информационно-пропагандистские возможности журналов позволяли тщательнее анализировать и обсуждать различные вопросы жизни общества.

Страницы первого немецкого научного журнала "Die Monatsgesprдche" ("Ежемесячные беседы") были посвящены вопросам оздоровления нации благодаря возвращению к "естественным" условиям жизни. Спустя некоторое время эта тема обсуждалась и в других изданиях, которые получили категорию "моральных". Такими были еженедельники "The Tatler", "The Spectator", и "The Guardian". Первым "моральным" еженедельником Германии считается "Der Feranufler", который появился в Гамбурге в 1743 году.

5 января 1665 года в Париже вышел журнал "Journal des Savants" ("Журнал ученых") в виде двенадцатистраничной брошюры. Задачами издания было ознакомление читателей с открытиями и научными изобретениями, некрологами знаменитых людей, работами по церковной истории, плодотворными дискуссиями.

Идеологическую палитру европейской прессы составляли чартистская английская печать, республиканская французская периодика, социалистическая французская пресса.

В 1896 году Альфред Хармсворт и его брат Гарольд основывают массовую газету "Daily Mail", что можно считать отправной точкой наступления эпохи "нового журнализма".

Бенджамин Франклин заслуженно может считаться отцом американских журналов. В 1741 году он объявляет об издании литературно-политического журнала "The General Magazine and Historical Chronicle for All the British Plantations in America" ("Всеобщий журнал и хроника событий всех британских колоний в Америке"). На семидесяти шести его страницах велось обсуждение политических событий, экономических проблем, жизни колоний. Перепечатывались новости местных печатных изданий, в том числе и из удаленных штатов.
На первых порах американские журналы заимствовали образцы британских изданий и наполняли свои полосы заимствованными текстами.
В начале XIX века усиливается влияние североамериканских журнальных изданий на сознание общества и воспитание вкуса аудитории. Такая же ситуация обстояла и в Великобритании, где влияние оказывали такие издания как "The Edinburgh magazine" ("Эдинбургский журнал") и "The Quarterly Revien» (Ежеквартальный обзор).

Первым американским женским журналом по праву можно назвать "Godey's Lady's Book" ("Женская книжка Годи"), тираж которого в середине XIX века достигал около 150 тысяч экземпляров. На его полосах публиковались цветные модные иллюстрации, сентиментальные романы, правила этикета и нрава.
Но самой значимой точкой в развитии американской периодики считается возникновение "penny press" - доступной прессы, которая распространялась по доступной цене. Минусом таких периодических изданий была недостаточная достоверность выдаваемой информации.

На протяжении многих лет лучшим американским еженедельником считался "The New York Mirror" ("Зеркало Нью-Йорка"), которое издавалось с 1823 года Натаниелом Уиллисом. Несколько лет спустя он начал издавать еженедельник "Home Journal" ("Домашний журнал"), который был ориентирован на средний класс. Данные еженедельные периодические издания пользовались небывалой популярностью читателей в 50-е года XIX века.
В это же время в Нью-Йорке появляются иллюстрированные еженедельники. Это "The New-York Ledger" (1844 год). Редактор Роберт Боннер поднимал тираж издания до 400 тысяч экземпляров. Интерес читателя к "The New-York Ledger" поддерживался несколькими факторами - небольшой стоимостью (один экземпляр стоил 4 цента, большую часть расходов на издание восполнялось выручкой от напечатанной рекламы), ориентацией на вкусы читателя и публикации романов с продолжением в следующих выпусках. Однако, в журнале сочетались интересы и интеллектуальной элиты, и аудитории средних слоев населения Соединенных Штатов Америки.

Публика имела неподдельную тягу к сенсациям, поэтому еженедельники даже в эпоху политизации и надвигавшихся кризисов, большую часть полос отдавали под сенсационные материалы, такими как информацию о различных преступлениях, отчеты судебных заседаний и другими.
Таковой была "The National Police Gazette" (Национальная полицейская газета)
Еженедельник стоимостью пять центов был основан колумнистом Джорджем Уилксом. Он заявлял, что газета обещает читателю "наиболее захватывающие подробности ужасающих убийств, знаменитейших ограблений, бесстыдных обманов, поражающих воображение краж, отвратительных изнасилований, вульгарных соблазнений" [4, с. 76].
Взыскательному американскому читателю предоставлялись свои еженедельные издания. Это такие издания, как "The Round Table" ("Круглый стол" и "The Nation" ("Нация"). На страницах этих газет уделялось внимание литературной критике, публикациям в сфере науки, в том числе и постулаты учения Чарльза Дарвина. Но, в силу возросшей конкуренции между этими еженедельниками, издателям "The Round Table" пришлось прекратить выпуск своей газеты.
Печатные американские издания середины XIX века, даже несмотря на общественную значимость периодики, имели не такой высокий тираж, в отличие от европейской прессы. Наибольший тираж в этот период имели газеты "The New-York Herald" и "The New-York Tribune". Последняя имела тираж в 170 тысяч экземпляров и распространялась на территории всего севера и запада Соединенных Штатов. Местные газеты также играли значительную роль в освещении событий, но регионального масштаба того или иного штата Америки.

20-30-е годы XX века ознаменованы появлением типологической группы "журналы новостей". Первым из таких журналов стал "Time" ("Время"). Первый выпуск издания вышел 3 марта 1923 года. Создатели журнала, Генри Люс и Брайтон Хэдлен, адресовывали свой журнал занятым людям, которые нуждались в быстром поиске нужной им информации. Материалы сопровождались иллюстрациями, в большей степени событийными фотографиями.
Редакторский коллектив "Time" работал под лозунгом "имена создают новости", поэтому отличительной чертой издания стала персонализация которые обобщали наиболее важные темы недели, касающиеся политики, бизнеса, науки и образования, здравоохранения, религии, права, спортивной деятельности и искусства. Общественно-политический еженедельник "Time" приобрел небывалый коммерческий успех и стал одним из самых высокотиражных изданий в мире.
Бывший сотрудник журнала "Time", англичанин Томас Мартин основал типологический аналог под названием "Newsweek" ("Новости недели"). Первый номер вышел 17 февраля 1933 года. Между двумя изданиями много схожих черт, в первую очередь в формате и оформлении, внутренней наполняемости номеров. Журналы и в настоящий момент остаются конкурентами как на американском, так и на международном рынке масс- медиа.
В послевоенное время концепция иллюстрированного новостного еженедельника под влиянием Америки распространилось и в странах Западной Европы, Латинской Америки и Азии. 4 ноября 1947 года, взяв за образец американский "Time", в Германии издают журнал "Der Spiegel". В Италии подобный опыт переняли издатели журналов "Expresso" и "Tempo". Француз Жан-Жак Зерван-Шрейбер в 1953 году создает журнал "L'Express". В начале 80-х годов века в Испании после смерти Франсиско Франка известность приобретает новостной еженедельник "Cambio".
Но, несмотря на перенятые традиции североамериканских еженедельных изданий, европейские газеты имели ряд отличий, которые определяются чертами национальных журналистских школ. К примеру, это усиленная роль аналитики и публицистики.
Успешное развитие полиграфии и фотографии создали почву для расцвета массовых иллюстрированных журналов. Наиболее известным из них является еженедельный журнал "Life", созданный в 1936 году Генри Люсом.

Сильным конкурентом "Life" оставался иллюстрированный еженедельник "Saturday Evening Post", тираж которого достигал 6 миллионов еженедельник "Sport Illustrated", представлявший новости спорта с помощью иллюстраций.

В XXI веке общественно-политический еженедельник адресован разным социальным слоям населения - интеллигенции, молодежи и студенчеству, рабочему классу и другим.

Таким образом, в странах Европы и Соединенных Штатах Америки еженедельные периодические издания получили весьма обширное распространение. Потребность в получении информации определила появление рукописных газет, расцвет которых приходится на середину XVI века. Спустя столетие распространение получили многостраничные печатные газеты, имеющие такие признаки, как актуальность, периодичность выхода в свет, направленность на аудиторию.

В общем, к характерным признакам первых газет Европы можно отнести: долговечность существования, зависимость от цензуры, и как следствие - отсутствие комментирования преподносимых материалов.

В этом параграфе стояла цель рассмотреть эволюцию европейских и американских еженедельных изданий, в результате чего было выявлено, что начале становление данного типа изданий определялось не задачами и идеями издания, а новизной исследуемого предмета, конкуренцией и ситуацией в стране.

Еженедельные журналы распространяли просветительские идеи, содержали дискуссионные, аналитические, критические, научные материалы.
Массовая культура проникала в периодику в период второй половины XIX века, что стало толчком для разделения печати на "качественную" и "массовую". Также пресса делилась по тематике: экономика, политика, литература и другие. Развитие получили иллюстрированные еженедельные журналы, появились издания специализированные журналы - женские, спортивные, "penny press".

В начале XX века появились еженедельники, относящиеся к типу общественно-политических иллюстрированных журналов. Таковыми были американские высокотиражные издания "Time" и "Newsweek". В Европе данный вид еженедельных изданий распространился в послевоенный период, таковыми были "Life" и "Look". Однако американские и европейские иллюстрированные журналы новостей имеют ряд отличий, определявшихся в первую очередь различием черт национальных журналистских школах

1.1 Становление и развитие отечественных еженедельных изданий

Первые российские еженедельники начали появляться в середине XVIII века. Практически ежегодно выпускались новые издания, однако их существование длилось недолго. Связано это с тем, что на начальном этапе их существования, не соответствовали тем параметрам, которые в современной науке связываются с типом еженедельника. Однако, благодаря развитию периодики и созданию других типов изданий российские еженедельники приобретают определенные черты своего типа и начинают играть значительную роль в системе средств массовой информации, пользуясь большой популярностью у читательской аудитории.


В конце XVIII века происходит интенсивный поиск новых форм в отечественной журналистике. Выходят новые виды журналов: литературно-критический "Московский журнал" (1791-1792 гг.), исторический "Российский магазин" (1792-1794 гг.). Также появляются и еженедельные издания: "Санкт- Петербургские ученые ведомости". Распространение находят и альманахи.
В это же время происходит ориентация на аудиторию. Публикуются специализированные журналы для детей, женщин. Искусство, философия, история, литература приобретают большую значимость в периодике.

Первая четверть XIX века подарила миру около 150 газет и журналов.
А уже ко второй половине века еженедельные  периодические печатные издания стали подразделяться по тематическому признаку:
· литературно-художественные еженедельники ("Арлекин, журнал легкого и забавного чтения" (СПб. 1869 г.), "Огонек. Иллюстрированный журнал литературы, науки и искусств" — издавался в Санкт- Петербурге в 1879—1883 годах, художественно-литературный журнал "Россия", выходивший в Москве в период 1883-1885 гг. и другие);
· научно-популярные еженедельники ("Всемирная иллюстрация" (1869-1898 гг.), "Вокруг света" (с 1885 года), "Наука и жизнь" (1890-1895 гг.) и другие);
· общественно-литературные еженедельники ("Сын Отечества" (1856-1861 гг.), "Кругозор" (1876-1878") и другие);
· детские еженедельники ("Калейдоскоп", выходивший в Санкт- Петербурге с 1860 по 1862 год, "Товарищ" (1900- 1904 гг.) и другие);
· театральные еженедельники ("Театральный мирок" (1884-1893 гг.), "Театр и искусство" (1897-1904 гг.) и другие);
· военные еженедельники ("Разведчик" (1893-1904 гг.) и некоторые другие);
· религиозные еженедельники ("Русский паломник" (1885-1904 гг.), "Воскресный день" (1888-1904 гг.) и другие);
· спортивные еженедельники ("Русский спорт" (1888-1895 гг.), и другие);
· музыкальные еженедельники ("Граммофон и фонограф" (1902- 1904 гг.)).
Издателями зачастую становились государственные учреждения, к примеру : Министерство внутренних дел издавало "Санкт-Петербургский журнал".
 В зависимости от тематики и направления в еженедельных изданиях публиковались научные статьи, практические советы, статистика. Немаловажную роль играли иллюстрации, чертежи новых изобретений и таблицы.  Как отечественные, так и зарубежные ученые размещали свои теоретические публикации. Издавались также официальные документы и распоряжения. Характерным для периодики России того времени являлась разноплановость.







Возникло около полутора сотен новых газет и журналов. Возрастала роль демократической прессы. Публицисты такого типа периодики искали такой вид изданий, который бы был обращен к широкой аудитории, в том числе и провинциальной. Так появился журнал "Искра", издававшийся с 1859 по 1873 год в Санкт-Петербурге Василием Курочкиным и Николаем Степановым. Содержание журнала составляли карикатуры.
Реформы Александра II, проводимые в период 1860-1870х годов, повлияли на создание новых типов журналов – сатирических, библиографических, педагогических, женских и военных издания, а также иллюстрированных еженедельников. Появлялись свои издания для крестьян.
Возрастало количество общественно-политических газет, литературных и театральных, музыкальных.
Пресса, как и в Европе, разделилась на "качественную" – для верхов общества, и "массовую" – "для народа". Происходила ориентация на свою аудиторию. Качественной прессой являлись газеты "Русские ведомости", "Московские ведомости", "Санкт-Петербургские ведомости".
Однако, многие стороны жизни общества качественная пресса не могла пускать в печать. Поэтому новости о преступности, фактах личной жизни известных людей, росте проституции, крушении социальных нравов отражались в бульварной прессе. Данные факты не придавались обобщению, а просто излагались на полосах газет и журналов.
Первая газета такого типа, "Петербургский исток", вышла в свет 15 января 1864 года. Издание имело свои рубрики, такие как "Уличный исток", "Справочный листок", "Биржа", "Мимоходом", "Слухи и вести", "Петербургский калейдоскоп". Факты сообщались кратко, в форме отдельных абзацев.
На массовую аудиторию был ориентирован, в том числе и "Московский листок" под изданием Николая Ивановича Пастухова. На страницах газеты печатались бытовые новости – от непорядков на фабриках до пожаров и убийств. Большое значение имела сенсационность подаваемых фактов. Успех "Московского листка" основывался на уголовных репортажах и авантюрно-уголовной беллетристике. Поэтому, вскоре тираж газеты достиг 40 тысяч экземпляров.
"Газета-копейка" – еще один представитель бульварной прессы. Структура и содержание было схожим с "Петербургским листком". Газета быстро приобрела популярность благодаря небольшой цене, информативности, доступности языка.
Особую нишу в структуре периодики занимали политические и литературные "толстые" журналы, а также либерально-народнические издания "Русское богатство", "Русская мысль". В журналистике много места занимает личностный элемент, авторитет лидера. Главной фигурой прессы становится литературный критик. Не издатель и редактор, а ведущий критик-публицист определяет направление, значение и авторитет издания" [11, с.36].
В начале XX века количество газет возрастает почти в 3 раза и превышает 3300 изданий. Развитие периодики происходит не только в столицах страны, Петербурге и Москве, но и в провинции.
Несмотря на это Манифест 17 октября 1905 года, который предоставлял прессе свободу, распространял свои разработки непродолжительное время. Репрессии против социалистической прессы возрастали. Так, "с 15 декабря 1905 г. по 25 января 1906 г. в 17 городах страны было закрыто 76 периодических изданий, 58 редакторов арестовано. С ноября 1905 г. до конца 1906 г. конфисковано 430 зданий, закрыто более 370 газет и журналов и 97 типографий, оштрафовано или арестовано 607 редакторов и издателей" [3, с. 97].
Еженедельный журнал "Вестник партии народной свободы" являлся органом Центрального комитета партии кадетов и издавался с 22 февраля 1906 года по 3 февраля 1908 года. Издания партии кадетов превосходили другие газеты и журналы иных политических групп и организаций.
После Октябрьской революции развиваются надпартийные издания, которые ориентированы на массовую аудиторию. Вновь приобретает популярность бульварная периодика, которая имеет большой тираж.
Процесс установления однопартийной системы в России в корне поменял систему печатного слова. На протяжении 1918 года было закрыто свыше 470 оппозиционных периодических изданий. Однако создавалась и противоположная оппозиционной, партийно-советская журналистика, в том числе и региональная.
"В трудных условиях военного времени советская пресса продолжала развиваться. Если в середине 1918 г. в стране выходило 884 газеты, то в декабре 1920 г. – 1080. Заметен был рост местной и национальной печати" 28, с. ]. Несмотря на  отсутствие надлежащей  материально-технической базы, в 1918-1920х годах вышло порядка 28 новых центральных изданий. Среди них – отраслевая газета "Экономическая жизнь" – орган Высшего совета народного хозяйства. Издание знакомило читателей с экономической жизнью государства. Также стоит отметить орган Народного комиссариата по делам национальностей РСФСР – еженедельную газету "Жизнь национальностей", общественно-политическое еженедельное издание "Трудовое казачество" – орган казачьего комитета при Всероссийском центральном исполнительном комитете.
Развивалась обратная связь с читателями. На полосах публиковались мнения общественности по тому или иному вопросу, обсуждались важные проблемы, проводились дискуссии.
Широко развивалась военная печать наравне с формированием Красной армии. Подпольно печаталась и периодика белых, например еженедельник "Донская беднота" (1918 год).
Партийная коммунистическая пресса стала основной в стране, а большинство изданий комсомола, профсоюзных организаций были подвержены идеологии. Поэтому пресса стала неотъемлемой частью государственной системы, крупным социальным идеологическим институтом.
Типология прессы, созданная в довоенные годы, оставалась таковой в течение нескольких десятков лет, до 1990х годов. Стоит отметить, что многие газеты и журналы во время Великой Отечественной войны выбирали формат еженедельников в силу объективных причин. Однако, после войны они восстановили свой статус с прежней ежедневной периодичностью и структурой. Возрастал успех таких еженедельников как "Огонек", "Литературная газета", "Советский спорт".
Еженедельные издания переживали небывалый рост в 90-е годы XX века. Количество газет возрастает не только в силу появления новых изданий, но и сокращения периодичности старых (перехода с формата ежедневных на еженедельные).
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2.1 Особенности еженедельника.
2.2 Сравнение еженедельника с ежедневной газетой и ежемесячной.
2.3 Преимущества и недостатки еженедельника, как типа издания.

2.1 Особенности еженедельника
Еженедельник являет собой издание промежуточного типа, синтезируя в себе черты газетной и журнальной деятельности. Объединение этих черт - не следствие хаотичного представления о том, какие задачи и возможности должна содержать в себе периодика. Наоборот, особая периодичность повлияла на структуру издания, оперативность и характер информации, способ подачи и направленность - то есть формировала тип издания в целом.

Различия во времени выхода только на первый взгляд кажутся различиями внешними. Так как, на самом деле, несут в себе глубинный, сущностный характер.
Еженедельник – это не только объединение приемов, взятых как у ежедневной газеты, так и у редко выходящего журнала. Базируясь на уже известных методах, данный тип периодики привносит свои изменения и совершенствования привычных форм, в результате чего улучшается их качество.
 Одна из причин, по которой существует этот особый вид издания – нацеленность в выборе главнейшего, среди произошедших событий. В газетно-журнальном языке давно существует понятие «информация сигнального типа». Для еженедельника каждое выступление в газете, на радио, на телевидение является сигнальным. Его задача рассмотреть событие и раскрыть с раннее неизведанной стороны. Выстроить факты в необходимой хронологии, осветить с нового ракурса и выделить главное, подытожив все случившееся за неделю. Потому данный вид издания и не требует частой периодичности, он требует цикличности.

Говоря о главных отличительных чертах еженедельника, можно выделить следующие:
1) Оперативность. О событии говорится спустя день-два, возможно неделю. За это время новость успевает «настояться». Но нужно уловить момент, пока она все еще остается актуальной и востребованной. Зачастую, читатель уже может знать о случившемся. Однако он все равно ожидает сообщения о нем в еженедельнике. 
2) Развернутость. Выдержанная периодизация позволяет накопить больший объем информации. Это дает возможность детальнее, подробнее раскрыть суть произошедшего.
3) Оценочный элемент. Одной из основных особенностей является возможность обширного комментария. Через него, путем ввода автора, очевидцев события, его участников появляется ощутимость эмоциональных оценок.
4) Объем издания и его периодичность. Эти составляющие делают возможным творчески использовать в еженедельнике оперативное комментирование.
5) Разнообразие жанров. Еженедельник – огромный плацдарм для реализации различных жанров. Основу здесь играют обозрение и обширный комментарий. Также особое внимание уделяется жанрам репортажа, интервью, очерка. 

2.2
 Еженедельник, по своей структуре, является объединением лучших качеств газеты и журнала. Но, несмотря на это, у этих видов периодики есть, как общие, так и различные черты.

Газета  - печатное периодическое издание. Одно из важнейших средств в системе массовой информации и пропаганды. По определению К. Маркса и Ф. Энгельса, «.. ее повседневное вмешательство в движение и возможность быть непосредственным рупором этого движения, отражение текущей истории во всей ее полноте...» (Соч., 2 изд., т. 7, с. 1) – это главное отличие газеты от других типов периодической печати.
Помимо этого, газета отличается своим форматом, объемом и более частым выходом в свет ( ежедневно, несколько раз в неделю, один раз в неделю)


Особенности газет:
Мобильность — можно читать как дома, так и в любом другом месте;
Общедоступность — читателем газеты может стать абсолютно любой человек
Периодичность — газета относится к периодическим изданиям, публикующимся по установленному, определенному издателем графику. По данному признаку газеты подразделяются на ежедневные, еженедельные, ежемесячные (редко). Существуют газеты, которые выходят несколько раза в неделю, два раза в месяц и т. п. Существуют также утренние и вечерние газеты;
Официальность — многие решения (распоряжения, законы и т. п.) властных органов всех уровней вступают в силу только после их официального опубликования в газете или другом печатном органе.\



Журнал - периодическое печатное издание. 
От газеты отличается пространственно-композиционным решением, объемом, пространственно-композиционным решением, а также способом подачи информации. Более долгий издательский цикл предполагает, меньшую оперативность информации и более основательный подход к ней. Для журнала в меньшей степени характерны репортажи и зарисовки, в большей -  интервью и аналитические статьи.


1) главное предназначение газеты - передача оперативной информации, журнала - аналитика, оценка событий, 2) Газета обычно выходит чаще. Многие газеты ежедневные, ежедневных журналов не бывает. Чаще всего журналы выходят раз в месяц, хотя возможна и иная периодичность. 3) Газета предназначена для быстрого просмотра, поэтому материалы там обычно небольшого размера, журнал - для вдумчивого серьезного и долгого чтения. 4) Газета ориентируется на потребности сегодняшнего дня, журнал - на вечное и вневременное. Хотя так называемый "тонкий" журнал-еженедельник, по сути, помесь газеты и журнала.

Еженедельники занимают промежуточное место между журналами и газетами. Важно отметить один момент – на информационном рынке есть газеты и журналы, выходящие один раз в неделю. Назревает вопрос: чем они отличаются от еженедельников? В еженедельнике как особом типе издания трансформируются, прежде всего, функции. Если вышеуказанные типы изданий по своему назначению остаются преимущественно информационными, то в еженедельнике главной становится функция интерпретирующая. Таким образом, совпадая по периодичности с вышеперечисленными изданиями, еженедельники отличаются от них функциональной характеристикой и объемом. Еженедельник как тип издания использует новые принципы отбора информации. Кроме того, он формирует проблемно-тематические направления, по-иному организует размещение материалов на полосах и методы оформления.
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