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Введение

Актуальность темы исследования. Роль средств массовой информации как фактора, влияющего на сознание сегодняшнего общества, трудно переоценить. И, разумеется, управление этим обществом тоже в существенной мере зависит от той информации, которую оно получает: для человека современного мира СМИ являются одним из если и не самых референтных, то, по крайней мере, одним из самых привычных источников информации. 

СМИ воспринимаются нами как своеобразное средство ориентации в окружающей действительности, ведь недаром о современном мире часто говорят как об «информационном обществе».

Но развитие СМИ за прошедшие века их существования – это в основном, развитие технического плана: от итальянских рукописных листков под названием самой мелкой монеты – «газетте» до Интернета.

Однако психология аудитории СМИ изменилась гораздо менее значительно. Человека по-прежнему привлекают сенсации, причем в большей мере – сенсации скандального характера. Такого рода новости издавна публиковались в так называемой «желтой прессе». Сегодня мы часто слышим это словосочетание, но отдаем ли себе отчет в его истинном значении? И не поменялось ли это значение в ходе истории?

Объект исследования: феномен влияния СМИ на общественное сознание.

Предмет исследования: роль «желтой прессы» на этапе современного развития общества.

Целью исследования является общая характеристика типов и особенностей современной желтой прессы. 

В соответствии с указанной целью нам необходимо решить следующие задачи:
1. Описать понятие «бульварная пресса» как исторический феномен.

2. Показать основу современных представлений о «желтой прессе».

3. Охарактеризовать тематические издания бульварного типа.

4. Рассмотреть использование понятия «желтая пресса» в современном мире как средства стигматизации в политическом плане.

Степень разработанности проблемы исследования.

Богданов В.Л., Бочаров М.П., Королько В.Г., Лагутина О.В., Почепцов Г.Н., Тулупов В.В., Федорова О.Е. анализируют «бульварную прессу» как исторический феномен и ее влияние на человеческое сознание.

Современная «желтая пресса» и формирование с ее помощью различных имиджей исследуются в трудах Гашокова И., Геращенко О.А., Коноваловой О.С., Курдюковой К.А., Прыткова А.В., Сазонова Е.А.

Голоусова Е.С., Задитовская М.В., Култыгин В.П., Панова О.Н., Прытков А.В., Смирнова М.П., Стариков А.Г., Юрченко И.В. рассматривают в своих работах тематические издания бульварного типа.

«Желтая пресса» как понятие стигматизации определено в исследованиях Грачева Г., Ермолина Е.А., Колесникова Е.Н., Прохорова Е.П., Сафронова В.Ф.

Теоретической основой исследования послужили труды ученых в области основ теории журналистики, обзоры периодических изданий, тезисы, справочные материалы, посвященные проблеме исследования.

Научная новизна исследования заключается в обосновании роли «желтой прессы» на этапе современного развития общества.

Методология. В ходе работы использовались следующие методы исследования: теоретический анализ литературы; диалектический; аналитический; логический; анализ, синтез; обобщение; классификация; формальный; институциональный; системно-структурный; системно-синергетический; структурно-типологический.

Структура работы включает в себя введение, две главы, разделенные на параграфы, чье содержание соответствует поставленным задачам, заключение и список использованных источников.
1 Понятие «желтой прессы»
1.1 «Бульварная пресса» как исторический феномен и ее влияние на человеческое сознание
Существует версия, что термин «желтая пресса» возник в США в конце XIX в. В 1896 г. карикатурист Р. Ф. Ауткот нарисовал персонажа по имени «Желтый малыш» («Yellow kid»), ставшего героем серии комиксов и карикатур. И однажды, когда между двумя крупными конкурирующими журналами New York World и New York Journal. возникло судебное разбирательство, редактор издания, конкурирующего с ними обоими, назвал эти журналы «желтыми». Таким образом, первоначально слова «желтая пресса» относились к конкретным изданиям
.
По другой версии, «желтая пресса» получила свое название «из-за низкого качества бумаги, на которой в США в 1830-х годах печатались первые дешевые бульварные газеты («penny press»). Страницы таких изданий желтели так же быстро, как разоблачались рассказанные ими сенсации»
.
Сегодня «желтая пресса», по определению немецких исследователей, – это «поступающие в свободную продажу газеты, которые обладают подчеркнутым популярно-сенсационным оформлением (крупные заголовки, широкоформатные фотографии), предлагают читателю шокирующие сообщения и осознанно пользуются чрезвычайно прямолинейным, даже вульгарным, способом изложения, чтобы будить и удовлетворять любопытство, жажду сенсаций и остроту ощущений у читателей»
.
Классическими темами «желтой» прессы являются убийства, ограбления, катастрофы с многочисленными человеческими жертвами, разводы знаменитостей. Важная особенность «бульварной» прессы состоит в том, что новости зачастую выдумываются. Нередко пишущий, пытаясь представить какую-либо новость в негативном свете, сознательно сгущает краски и придумывает нелепые подробности.

Другое название подобной прессы: «бульварная», что ранее обозначало ее уличное чтение. Сегодня, по крайней мере, в русском языке это больше напоминает понятие «вульгарная», так как относится к описанию чего-то низкопробного, что пишется и читается исключительно по причине дурновкусия. Хотя, думается, что на самом деле, феномен «желтой» или «бульварной» прессы намного сложнее
.
Нам представляется, что вторая, названная нами версия – о желтизне бумаги, на которой печатались дешевые издания, более соответствует истине, тем более что первая версия ей и не противоречит: редактор конкурирующей газеты мог назвать своих противников «желтой прессой», имея в виду, что они дешево стоят как источники информации, подчеркивая это еще и желтым цветом своего героя комиксов.

То есть, цвет Yellow kid мог быть ехидно назван журналистом самым подходящим для конкурирующей с ним прессы, поскольку она и есть – желтая.

Изначально «желтая пресса» ориентировалась, в первую очередь на феномен массовости: дешевая бумага, на которой печатались сенсационные новости, появилась, скорее всего, не по причине нехватки денег у издателя, и не по причине его скупости, а потому, что дешевая газета была доступна большему количеству читателей.

В пользу этого же соображения свидетельствует и то, что подобного рода пресса печатала множество фотографий и картинок, обходясь минимумом текста: не очень грамотные читатели тоже могли, таким образом, узнавать новости, к тому же, как известно, чем малообразованнее человек, тем он легковернее по отношению к тому, что он услышит сначала. Но затем эта первоначально полученная им информация как бы занимает определенное пространство в его сознании, и противоречащие ей сведения там уже просто не укладываются. 

Как известно, критическое, рефлексивное, скептическое мышление малообразованному человеку вообще не свойственно, таким образом, для «желтой прессы» остается лишь одна главная задача: попасть к такому человеку первой, первой сообщить о чем-либо. И независимо от степени правдивости эта информация в большинстве случаев останется с ним навсегда. Это было ценным соображением для политиков, использовавших «желтую прессу» в своих интересах, а для издателей такого рода газет они были прибыльными, несмотря на дешевую цену отдельного номера, в силу того, что пользовались спросом у масс
.
Модель одномерного мышления, свойственного «человеку толпы» находит яркое выражение в массовой культуре, нивелирующей индивидуальность. 
Старые ценности разрушаются, а новые ценности настолько расходятся с традиционными, что их культурообразующий смысл не ясен и сомнителен. Распространенное сегодня мнение: «У людей нет времени осмыслить новые ценности, и абсолютное большинство начинает их потреблять. Особенно важную роль в распространении новых «ценностей» играет высочайшая скорость передачи информации. «Желтая» пресса, которая имеет самую большую читательскую аудиторию, наиболее агрессивно пропагандирует ценности, доминирующие в массовой культуре». Но эта точка зрения вызывает новые вопросы: чем таким заняты сегодня люди, что у них нет времени осмысливать новые или старые ценности? Сегодняшнее развитие транспорта, средств связи, бытовой техники, уровня инфраструктуры быта, наоборот привело к тому, что у людей высвободилось определенное количество времени, раньше отдаваемое работе или домашнему хозяйству
.
Поэтому следует все же предположить, что невозможность или нежелание осмысления – это результат того, что люди получают, сегодня множество агрессивно подаваемой информации. Ее количество и общая тональность делают бессмысленными какие-либо рассуждения.

Много ли современное человечество знает об открытиях, за которые сегодня даются Нобелевские премии в области биологии, медицины, физики, химии? Про это СМИ пишут редко и мало, разве что с именем Нобелевского лауреата связан какой-либо скандал.
Гораздо больше внимания СМИ уделяют вопросам разводов селебрити или публикации их фото в стиле «ню». Выбор такого рода тематики говорит о том, что «желтые» СМИ, каких сегодня большинство, и не ставят целью подвигнуть читателей что-либо осмыслять
.
Еще один вопрос, связанный с приведенной выше цитатой, касается доминирующих ценностей. Итак, «желтая пресса» активно пропагандирует ценности, доминирующие в массовой культуре. Но тогда закономерно задаться вопросом: а как попали эти ценности в массовую культуру, и как они заняли там доминирующее положение?

«Желтая пресса» с самого начала адресовалась к не самым положительным побуждениям человека и к не самым интеллектуальным слоям населения. С развитием печатной
 периодики, появлением радио и телевидения, а теперь еще и Интернета, массовость такого обращения создала впечатление его обычности и даже нормальности. Средства информации стали действительно массовыми и получили возможность влиять на убеждения большинства.

Все меньше сведений, необходимых для своего социального поведения (социализации) и жизни в обществе, человек получает, основываясь только на своем повседневном опыте. Соответственно все больше необходимой социальной информации приходит к нему из теле- или радиопрограмм, периодических изданий, Интернета. Особенно ярко это проявляется в формировании мнений по вопросам, которые не находят своего отражения в непосредственном опыте человека, например, проблемы обстановки в других городах, регионах, странах; в науке и культуре.

Читая некие публикации в любых СМИ, мы подвергаемся убеждению. С какими целями нас хотят убедить? Довольно многое зависит от ответа на этот простой вопрос
.
Конечно, вряд ли кто-то будет спорить, что цели публикации могут быть самыми разными: от предвыборного пиара до скрытой рекламы. И мы специально взяли сейчас два этих варианта, потому что они как раз и предполагают стремление убедить в своей правоте любой ценой. На самом деле целей, конечно, может быть больше и сами по себе они определяются сложнее. Но вопрос об этической составляющей такого убеждения правомерно поставить уже относительно указанных целей. 

Убеждение в любом случае предполагает, что его объект откажется от своего мнения, ранее имевшегося у него по данному вопросу, и приобретет мнение убеждающего субъекта. Убеждения иной раз служат для направления и истолкования нашего восприятия реальности, даже если это истолкование противоречит ранее имевшемуся у нас мнению.

Возможно, дело заключается в том, что убеждения действуют путем их своеобразной привязки к системе ценностей убеждаемой личности. Подмена понятий в этом случае происходит незаметно, поэтому обычные правила логики тут видимо, ситуацию исправить не могут.

Если формированию самостоятельных (изначальных) убеждений способствует наличие определенных знаний в соответствующей области, активно используемых в практике общественного поведения, то изменение убеждений более вероятно в тех случаях, когда соответствующая область знакома нам меньше.

Наш жизненный опыт оказывает значительное влияние на формирование и поддержание убеждений, которые каждый из нас имеет по отношению к окружающему миру в целом. Поэтому легче поддаются постороннему влиянию как раз те люди, у которых не хватает этого опыта, например, подростки, либо люди, не получившие в свое время должного образования
.
Хотя в последнее время становится модным утверждать, что напротив убеждения влияют на опыт. Скажем, если по вашему убеждению жизнь есть конкурентная борьба всех со всеми, борьба безнадежная, потому что конечным результатом для победителей и побежденных все равно является смерть, то и приобретенный в течении жизни с такими убеждениями опыт будет заметно отличаться от того, который был бы при существовании убеждения, что жизнь есть своеобразная духовная школа, а все что в ней происходит, является ее разнообразными и яркими уроками.

Но думается, что правилен вариант, при котором жизненные обстоятельства, зачастую имеющие объективный (то есть независимый от нас характер) влияют на формирование и развитие убеждений. И чтение прессы, в том числе «желтой прессы» всегда было одним из таких обстоятельств.

1.2 Современная «желтая пресса» и формирование с ее помощью различных имиджей
Современная «желтая» (или «бульварная») пресса продолжает специализироваться на слухах, сплетнях, сенсациях, скандалах. 
Я.Н. Засурским и его соавтором, В.Л. Богдановым, еще около двадцати лет назад отмечалось, что «желтая» пресса стремится развлекать читателя любой ценой и удовлетворяет невысокий читательский вкус
.
На наш взгляд, успех современной бульварной прессы отчасти иллюстрируют слова известного российского журналиста Александра Минкина: «…я обязан говорить на языке улицы, если хочу, чтобы улица меня понимала. А я именно этого хочу»
.
Но как уже говорилось выше, важна цель, с которой журналист хочет добиться понимания «улицы».

Если поставить определение успешности (эффективности) деятельности СМИ в зависимость лишь от того, насколько они популярны, т.е. иными словами: сколько прибыли они могут принести, то нам придется столкнуться с печальным результатом такого рода политики. Между тем в свое время именно такую позицию озвучил чиновник Минкомсвязи А. Волин, говоря о миссии журналиста
. Он открытым текстом заявил, что журналист по определению должен писать то, что ему приказывают вышестоящие органы, либо «проплатившие» работу журналиста структуры.
Потом власть предержащие долго оправдывались, что ничего такого они в виду и не имели, а Волина неправильно поняли. 

Но слушатели чиновника поняли именно то, что им сказали. И поняв, не согласились. Журналист – не просто инструмент для озвучивания информации. Передавая эту информацию, он не может не передавать и своего отношения к ней. Если будет искренен.

Вопрос: а должен ли он быть искренним, или это не входит в понятие профессионализма журналиста? Если рассматривать этот вопрос в боле широком плане, то можно сформулировать его так: должен ли журналист принимать и соблюдать этические нормы, или же они должны отойти на задний план, по сравнению с политическими интересами или гонораром за статью?

Если мы признаем, что журналист должен писать то и так, как это необходимо платящему за данную статью, то читателю следует задаться и вопросом: а можно ли доверять этому журналисту, если он пишет то, за что ему платят, или то, что политически выгодно? И поскольку читатель не может точно знать побуждения журналиста, то на всякий случай, он, по всей вероятности, перестанет верить ему вообще, независимо от того, что журналист пишет. 
Но свободная пресса, выступая как одна из гарантий демократии, тем самым берет на себя «функцию объективного и независимого наблюдателя и аналитика, поэтому она нередко переходит в оппозицию по отношению к центрам и структурам власти. Такая оппозиция служит обязательным элементом режима демократии»
. 

Помимо этого, свобода СМИ – это наиболее зримое проявление свободы слова, как конституционного права граждан, что гарантирует в определенной степени такую свободу у общества в целом. 

А кроме этого – гарантирует и информационную безопасность. С одной стороны, свобода слова служит для обеспечения доступа граждан к полной, всесторонней и достоверной информации, а с другой – общественное и индивидуальное мнение может быть защищено от попыток манипуляции им.

Применительно к субъекту журналистской деятельности, чья профессиональная деятельность связана с широким общением с людьми, этика, как учение о должном – нравственном и недолжном – безнравственном, окрашивает весь спектр его свойств, проявляющихся в творческой деятельности. 

«Само вступление в журналистский корпус предполагает, что он принимает на себя широчайший круг обязанностей. Основой при этом является сознание своего долга перед обществом за максимально эффективное участие в информационном «обслуживании» аудитории, основанном на всей системе требований к современным СМИ»
.

Система моральных ценностей, безусловно, зависит от личностных качеств самих журналистов, хотя сами качества во многом детерминируются общественными представлениями о роли СМИ в современном мире. Но можно ли считать нравственным сам факт информирования общества в «нужном» ключе, а следовательно, вполне соответствующим требованиям деонтологии, габитус подачи избирательной информации?

Как отмечают многие исследователи, «человек в его повседневной жизни все больше зависит от массовой коммуникации, которая создает для него своего рода субъективную реальность, влияние которой не менее значимо, чем влияние объективной реальности»
.

Соответственно это влияние создает в глазах читательской аудитории и определенные имиджи тех предметов и фигур, о которых пишет пресса. Особое значение здесь принадлежит формированию имиджей с помощью «желтой прессы», поскольку, как уже говорилось, ее сообщения решаются в скандально-сенсационном ключе, что обеспечивает читательское внимание с одной стороны, а с другой – негативный имидж легче образуется и труднее поддается изменениям. 
Например, сегодня при наличии общей тенденции к стабилизации жизни российского общества этнополитическая ситуация в субъектах РФ, граничащих с северокавказскими республиками, продолжает оставаться напряженной и потенциально конфликтной. Эту напряженность и конфликтные потенциалы, современные СМИ часто отражают необъективно. «В погоне за горячими темами и высокими рейтингами некоторые телевизионные каналы буквально сошли с ума, а если все это творится в здравом рассудке, то налицо признаки преступления как минимум в отношении наших детей, их психического здоровья и развития», – считает член Общественного совета СКФО, заместитель председателя думы города Черкесска Иналь Гашоков
. 

Интерес СМИ к Северному Кавказу (точнее интерес общества к этому региону) подогревается только за счет происходящих там взрывов, убийств, терактов и тому подобного.

Представители Кавказа в изображении журналистов – это либо бандиты, либо люди с полным отсутствием интеллекта
. Естественно это вызывает отторжение у самих кавказцев и неприязнь к ним у остальной массы населения. 

По статьям в СМИ у общества последовательно формируется собирательный образ выходца из северокавказской республики: это преступник по определению, лишенный каких бы то ни было моральных устоев, причем невежественный и принципиально малограмотный. 

И дело не в том, что такой образ складывается из чтения статей про теракты и преступления. Все обстоит несколько сложнее. 

Стремление журналистов писать на «горячие» темы можно понять. Именно эти новости вызывают наибольшее любопытство у человека, это психологические реалии, с которыми приходится считаться. 
Но сегодня мы практически всегда читаем о выходцах с Кавказа своего рода «объяснения»: у них так принято. Это особенности их менталитета. Это предписано исламом. 

Например, немало шуму наделали несколько лет назад статьи о «стреляющих свадьбах»
. Причем, казалось бы, об одном и том же происшествии пишутся прямо противоположные вещи
.
«Сообщение о свадебном автомобильном кортеже, из которого делались выстрелы в воздух, поступило в полицию от очевидцев примерно в 16.20. Выехавший на место патруль обнаружил хулиганов».

Несколько позднее: «… информация о стрельбе из машин свадебного кортежа на юге Москвы не подтвердилась. Об этом сообщили в пресс-службе столичной полиции, передает ИТАР-ТАСС. Полицейские предполагают, что участники свадьбы кинули на улицу петарду, хлопок от которой мог быть принят прохожими за выстрел»
.

Но таких статей в Рунете (среди электронных версий СМИ) можно найти не один десяток. В более подробном изложении объясняется, что стрельба на свадьбе – обычай народов Кавказа. И задается риторический вопрос: почему это у нас в России кавказцы живут по своим законам, не соблюдая наши обычаи?

При этом нигде не упоминается, что вообще-то шумовые эффекты различного рода на свадьбах пришли к нам из далекой древности, когда везде и всюду люди надеялись отпугнуть злых духов. Так что сама стрельба из огнестрельного оружия на свадьбе не столь принципиальна, чтоб объявлять ее непременной принадлежностью кавказской свадьбы, намекая попутно на то, что полученные в результате этой стрельбы ранения, рассматриваются кавказцами как некая неизбежность, не стоящая внимания: у них «такой» менталитет. 

При этом ничего не говорится о ставшем последнее время привычным «русском обычае» сигналить во время поездки свадебного кортежа как можно громче и без перерыва. Хотя такие шумовые эффекты тоже в немалой мере мешают людям, не имеющим отношения к данной свадьбе. 
Но такое формирование мнения – всего лишь один из примеров. Рассказ об одном факте, умолчание о другом, игнорирование третьего – и соответственная подача материала. Вот краткий алгоритм формирования имиджа с помощью СМИ. 
2 Типы изданий, причисляемых к «желтой прессе»
2.2 Тематические издания бульварного типа

Тематика такого рода изданий обусловлена невзыскательными запросами аудитории с одной и лишь с одной стороны. Считается, что «издания, ориентированные на законы рынка, используют апробированные «желтой» прессой тематики и рекреативные элементы, которые обеспечивают высокий рейтинг и доход»
.
Но с другой стороны, здесь и предложение формирует спрос, вопреки всем законам экономики: привычка читать новости определенного плана и в определенном ключе, массовость подачи таких новостей, создает впечатление нормы, а ориентация СМИ на более легкие в плане вызывания интереса темы – такое впечатление поддерживает. 

 Процитированный нами автор указывает, что развлекательные функции могут не только содействовать успешной реализации других функций СМИ (идеологической, культуроформирующей и др.), но также редуцировать их осуществление, что, в свою очередь, способно вызвать серьезные дисфункции в жизни общества
.
Исследователем Е. А. Сазоновым в свое время были выделены наиболее интересные для бульварной прессы темы: 
а) интимные отношения; 
б) личная жизнь людей, оказавшихся в центре общественного внимания; 
в) тема смерти, в особенности, когда она сопряжена с аномальными или чрезвычайными обстоятельствами
.
Можно перечислить следующие типы развлекательной прессы. 

К первому относятся такие издания, как «Экспресс-газета», «Жизнь», «Желтая газета», «СПИД-инфо». Их объединяет интерес к табуированной информации и обилие разговорной лексики в текстах. Что касается «СПИД-инфо», то его можно отнести к типу бульварной прессы с уклоном в сексуальную тематику, так как данная тема хоть и является центральной, далеко не единственная. 

Второй тип: криминальная пресса, в частности, «Криминал» и «Мир криминала». Их объединяет специализация на одной теме и активное употребление тюремного жаргона, также смакование подробностей в описании преступления.

Третий тип – эзотерическая пресса. Например, «Аномальные новости», «Тайная власть», «Советы Оракула», «Ступени Оракула». Их объединяет тематика, связанная с мистикой, магией и НЛО, а также реклама магических услуг. 
Эти же издания можно читать не только в традиционной «бумажной» форме, но и в Интернете.

Сегодняшний мир в определенном смысле можно разделить на реальный и виртуальный – созданный с помощью компьютеров и сети Интернет. И здесь мы имеем дело с симулякром социума
.
Интернет представляет собой социум особого рода. Интернет как инновационную информационную технологию в первую очередь отличает наличие упрощенной обратной связи между адресантом информации и ее адресатом. Но в этом случае вполне закономерен вопрос: а что тогда отличает виртуальное общение, от общения в реальном мире? Отсутствие личного контакта – не главное, это не особо новое явление. История уже знает романы в письмах. Что же нового внес в жизнь общества Интернет?

На наш взгляд, трансформация общества под воздействием Интернета заключается не столько в возможности социальных контактов в безличном пространстве, не столько расширением географии этих контактов, сколько тем, что Интернет, по сути, создал параллельно существующий социум, а также создал небывало широкие возможности для распространения и узнавания новостей.
Поэтому тематика здесь такая же, как и в традиционных изданиях, отличается лишь тип носителя данной информации. 

«Желтую прессу», собственно говоря, следует рассматривать, как один из видов массовой прессы, признаками которой можно назвать следующие:

– высокий тираж;
– практически полное отсутствие аналитических и публицистических материалов, напротив, наличие материалов так называемого «человеческого интереса»; 
– освещение сферы интимных отношений, освещение сферы личной жизни;
– броские заголовки, приближенный к разговорному язык с элементами сленга; 
– большое количество иллюстраций; 
– крупные шрифты, активное использование различных оформительских элементов; 
– обилие рекламы
.
Уже упоминавшийся в данной работе исследователь Е.А. Сазонов выделяет как типы «желтой прессы» следующие издания:
– «промежуточные», тяготеющие к качественным газетам;
– бульварные издания, более банальные по содержанию, отличающиеся ярко выраженным пафосом гедонизма, сенсационности и откровенной вульгарности;

– полупорнографические и порнографические издания, для которых характерен уклон в сторону освещения девиантных половых отношений
.
Такая классификация не представляется корректной, поскольку не совсем логично выделять издания, посвященные половым девиациям в отдельную категорию. Но вот к выделению изданий, названных Е.А. Сазоновым промежуточными, мы вернемся ниже. 
Здесь же следует напомнить, что основными признаками «желтой» или «бульварной» прессы являются: 

– эпатирующее освещение табуированной тематики (личной жизни знаменитостей, темы смерти, в особенности когда она сопряжена с аномальными или чрезвычайными обстоятельствами); 

– метод демонстративного сочетания несочетаемого, метод контрастов (сочетание на страницах одного номера юмористических и криминальных материалов); 

– сенсационность (освещение необычных событий, получивших широкую огласку и производящих сильное впечатление на аудиторию).
Следует также упомянуть необязательный, но присутствующий в некоторых изданиях тематический эклектизм: содержание «желтых» изданий часто представляет собой мозаичную смесь самых разнообразных тем из различных сфер человеческого существования, в качестве главного критерия отбора тем выступает принцип «сенсационности информации».

Есть и еще одна яркая черта желтой прессы: постановочность заголовочных комплексов. «Желтая» пресса сделала их настоящим оформительским элементом – еще в конце XIX века появились огромные заголовки, набранные крупным шрифтом, занимающие порой такой же объем, как и текст под ними. 
«Желтая пресса» первой обратилась к эксплуатации такой особенности заголовочных комплексов, как функция сигнала значимости материала. Для обозначения такого заголовка логично использовать приемы языковой игры, выражающиеся в трансформации прецедентных текстов.

Тенденция эта появилась достаточно давно. Рассмотрим два примера, взятые из старой публицистики. Всем известны формулы об успешном строительстве социализма (или коммунизма), о победе его в одной отдельно взятой стране. Вот два трансформированных газетных заголовка не такого уж давнего прошлого: «Успешное строительство капитализма в отдельно взятом пионерском лагере». И в этой же газете: «Коммунизм победил окончательно в отдельно взятом Непале» (Известия, 1 дек. 1994.). 

Иными словами, тенденция эта – к использованию прецедентных выражений – родилась в газетной практике не вчера, а, по меньшей мере, десятилетие назад. 

В «Комсомольской правде» за 5 февраля 2014 года читаем заголовок «Котенок по имени Сочи» – трансформация названия популярного мультфильма «Котенок по имени Гав» и одноименной детской книги использована в заголовке статьи о детеныше леопарда, рожденного в зоопарке американского города Денвера, и названного в честь столицы последней Белой Олимпиады. 
Не редкость подобные тенденции и в электронных изданиях СМИ. Так «Газета. Ру» за 1.03.2014 года сообщает: «Беркут» в гости к нам». В статье говорится о получении некоторыми бойцами украинского «Беркута» российских паспортов, а заголовок статьи дан из трансформированной строчки хрестоматийного стихотворения «…все флаги в гости будут к нам…». Или в электронной газете Lenta.ru от 1.03.14. рассказ об антивоенных демонстрациях называется «Родина-бабушка» – так было трансформировано известное понятие «Родина-мать». 
При сегодняшнем огромном количестве многообразных СМИ и передаваемой ими информации, зачастую все сводится к проблеме заголовка: заголовок должен бросаться в глаза и интриговать. Активно используется не только информативный заголовок, но и такая его разновидность, как информативно-привлекательный, который отражает тему материала лишь частично, в основном акцентирует внимание на второстепенных фактах, если последние оказываются привлекательнее первостепенных. Поэтому заголовки «желтой» прессы постоянно балансируют на грани правды и лжи.

Это особенно заметно на примерах электронных изданий, где заголовок, привлекающий внимание, ведет лишь на страницу, где можно прочитать заголовок с подзаголовком, а для прочтения полного материала надо перейти еще на одну страницу.

Расчет здесь делается на то, что открывая по очереди эти страницы, читатель непроизвольно видит массу других заголовков и рекламных объявлений, которые он не стал бы читать произвольно, а также на случай, если что-либо помешает дальнейшему чтению: «Самая кровавая бойня в истории хоккея». Читать дальше «Бойня в НХЛ»
. И так далее. Дальнейшее чтение может просветить насчет того, что описываемая бойня была довольно давно. Но если чтение будет прервано, читатель останется в убеждении, что хоккей в НХЛ – это бойня. 

Надо сказать, что роль заголовков в электронных версиях газет, распространяемых с сети Интернет, еще более значима, нежели в СМИ традиционных. Это обусловлено самими технологическими особенностями электронных публикаций. Естественно, каждое издание в Интернете стремится повысить свой рейтинг. Это зависит от числа «зашедших» на данную страницу читателей. Поэтому система СМИ в Интернете работает по принципу, который можно назвать «цепочкой»: читатель выбирает интересующий его заголовок и «открывает» страницу, ему на монитор немедленно спускается перечень «похожих» новостей, чьи заголовки тоже нацелены на то, чтобы заинтригованный читатель «перешел» по рекомендуемой ссылке.

В традиционных «бумажных» СМИ трансформация прецедентных текстов в заголовке тоже используется для привлечения внимания, но в отличие от СМИ электронных, смысл заголовка должен быть раскрыт и в подзаголовке статьи и в самом тексте статьи. В электронных СМИ заголовок далеко не всегда соответствует смыслу статьи: когда читатель переходит по ссылке – дальнейшие его действия уже мало интересуют администрацию газеты: еще один «клик» на «страничку» все равно автоматически поднимает рейтинг. 

Это соблазняет на довольно рискованные трансформации текстов в заголовках: «Парадокс гения и злодейства» обещает раскрыть электронная версия «Комсомольской правды» от 26 февраля 2014 года. Это некоторый парафраз из пушкинской «Маленькой трагедии» о Моцарте и Сальери: «Несовместимы гений и злодейство». 

Рискованна же эта трансформация в данном случае потому, что для того, чтобы прочитать, что же парадоксального открыли журналисты в «гении» и «злодействе», надо перейти по трем-четырем ссылками, каждый раз «добавляя рейтинг» очередной странице. А добравшись до собственно рассказа, читаем интервью с В. Гандельсманом… о чем? Да собственно, ни о чем конкретном, но с упоминанием известных имен: Пушкин, Микеланджело… К самой проблеме гения и злодейства это имеет довольно косвенное отношение, но и размещена статья была не для того, чтобы сообщить информацию об этой проблеме.

Этот метод взят на вооружение изданиями, которые по определению и основным признакам к желтым не относятся. Об этом будет сказано в следующем параграфе. 

2.2 «Желтая пресса» как понятие стигматизации
Как особый четвертый тип бульварной прессы сегодня следовало бы выделить издания, специализирующиеся на политических новостях.

Дело в том, что в этой сфере очень часто стали использоваться приемы, характерные прежде для «желтой прессы»: информация подается в сенсационно-скандальном тоне, а ее содержание в принципе не соответствует смыслу, который несет заголовок.

Один из последних примеров: «Журналист, оскорбивший Путина, уволен из Fox News». На эту новость даже не стоит давать ссылку, потому что в таком виде заголовок был подхвачен десятками электронных СМИ в Рунете. Если не читать новость далее, то понять можно так, что журналист уволен за оскорбление Путина. Однако, если открыть какую-либо из этих статей, то мы увидим, что увольнение Билла О'Рейли никак не связано с тем, что он (причем уже весьма давно) назвал Путина «убийцей», что тоже послужило поводом для многих заголовков российских электронных СМИ, мягко говоря, далеких от действительности.

В ответ на слова журналиста об «убийце Путине» Трамп действительно возразил. Но, как и что именно?

«Есть много убийц. У нас много убийц. Вы что, думаете, наша страна такая уж невинная?», – заявил Дональд Трамп
.
Слова Трампа вовсе нельзя охарактеризовать словом «осадил», то есть, «резко возразил на их содержание». С содержанием Трамп вполне согласился, заметив только, что «есть много убийц», но не выразив своего негативного к ним отношения. Из слов Трампа вытекает, что убийство в политике вещь вполне обычная, и не стоит обвинять в ней политиков. Однако для понимания этого следует прочитать статью, а не один заголовок.

Сегодняшнее положение в сфере неизбежной конкуренции СМИ можно охарактеризовать, как нередко встречающееся стремление навесить на конкурентов максимально возможное количество ярлыков. Одним из таких ярлыков является обвинение соперников в принадлежности к «желтой прессе». Это же стремление свойственно и политикам, желающим дезавуировать определенные СМИ.
Так понятие «желтая пресса» становится средством стигматизации. 

Мы используем это понятие, в значении, принятом в социологии. «Стигматизация в социологии – это словесное клеймение отдельных личностей или групп людей, считающихся социально неблагонадежными или неполноценными»
.
Принадлежностью к «желтой прессе» клеймят сегодня многие оппозиционные издания просто по причине их иной политической ориентации. Хотя те, кто стремятся стигматизировать их подобным образом, сами заимствуют у «желтой прессы» множество ее приемов
.
Информация, которая функционирует в информационной среде, присутствует в ней в интегрированном виде и разнообразных, зачастую довольно причудливых сочетаниях, одновременно, как адекватно отражая существующий мир, так и деформируя и искажая его. Причем для этой деформации вовсе необязательно давать ложную информацию. Достаточно не совсем полной, или избирательно сформулированной.

Пример: когда Д. Трамп был еще кандидатом в президенты США, он сказал, что если будет избран, то «рассмотрит вопрос о Крыме». Российские СМИ немедля откликнулись: «Трамп готов признать Крым российским»
. Хотя «рассмотреть вопрос» еще не означает решить его, а тем более не означает – решить именно таким образом, как этого хочет одна из сторон.

Еще более невообразимую информацию напечатали под заголовком «Изнасилованное будущее Европы»
 Якобы австрийский суд «понял и простил» мигранта-педофила. Если сравнить эту статью с тем, что печатали СМИ в самой Австрии
, то можно увидеть, что приписываемые суду слова говорил адвокат обвиняемого, а первый приговор ему, был действительно отменен вышестоящей судебной инстанцией… чтобы заменить его более суровым. Но в России написали только, что приговор был отменен. 
Насколько реальной является картина мира для современного человека, если он заменяет логические размышления эмоциональными апелляциями? 
И говоря об этической стороне формирования взглядов на реальность современного человека, нельзя игнорировать то, что этичность убеждающей тактики часто базируется, обоснованно или нет, на том, насколько успешно с помощью этой тактики удается достичь цели. Вспомним знаменитые строки: «Когда мятеж кончается удачей, зовется он, как правило, иначе»
.
Если пропагандисты все больше и больше будут использовать (что они сейчас и делают) упрощенное убеждение, то будет расти и соревновательное побуждение пользоваться все более и более простыми приемами убеждения. И тут уже не до реальной картины мира.
Если будут использовать все менее этичные приемы убеждения, а цель будет поставлена во главу угла, независимо от средств для ее достижения, то и люди станут постепенно менее информированными и искушенными в гражданских вопросах. 

А если население становится менее информированным, пропагандист любого толка должен применять еще более упрощенные приемы убеждения. Результатом является спираль невежества – циничные народные массы, бомбардируемые все более бессмысленной пропагандой, для обработки и понимания которой у них имеется все меньше навыков и склонностей. 

Хотя политика властных структур и СМИ такова, что они по определению находятся в постоянной конкурентной борьбе друг с другом, но в реальности средства массовой информации, испытывая воздействия со стороны политических институтов, сами они в свою очередь, оказывают все большее влияние на деятельность этих институтов в направлении утверждения популизма.

Но роль СМИ в современном мире обусловлена не только важностью того, что эти средства фокусируют внимание аудитории на наиболее актуальных проблемах общественного развития, на определении болевых точек социальной жизни, вводят в зону оперативного информирования и анализа событий и явлений, имеющих значение для большинства граждан страны, но и тем, что они предоставляют информацию в самом широком спектре.

Сегодня СМИ служат не только для информирования масс как такового: «информация, полученная человеком, перерабатывается в его сознании, а эта переработка (и ее результат) влияют на позицию и поведение человека в том или ином случае, а это, в свою очередь влияет на его дальнейшее отношение к позднее получаемой информации по той же теме»
.
Точно такое же влияние может оказать на него и постоянно повторяемое в СМИ уверение, что оппозиционная пресса – это желтая пресса, которой не стоит доверять. 

Заключение
Панорама современного мира, сформировавшаяся во многом под влиянием достижений научно-технической революции, отмечена становлением и развитием информационного общества, а также сопутствующей ему культурной среды. Так было и есть во всех странах. Но в России есть и еще одна власть, кроме «четвертой власти – СМИ»: «…поэт в России – больше, чем поэт», а литература – не просто чтиво. Так уж сложилось в нашей стране исторически.
Это почти слепое доверие к СМИ «желтая пресса» часто использует во вред самому читателю, а тенденция к стигматизации политических противников клеймом «желтой прессы» отнюдь не улучшает ситуацию.

Однако следует просто признать необходимость существования не только серьезной прессы, но и СМИ, которые имеют чисто развлекательные цели. Если их методы не будут брать на вооружение так называемые серьезные издания, то проблема замены менее интеллектуальных развлечений читателя более интеллектуальным будет решаться, если так можно выразиться, в рабочем порядке. 
Впрочем, пресловутая «четвертая власть», которую олицетворяют СМИ, и которая раньше была независимой, отделенной от политической и экономической власти в современном мире все больше концентрируется в одних и тех же руках. Информация рассматривается как любой другой товар, следовательно, ее распространение должно подчиняться общим экономическим регуляторам, главный среди которых – прибыль.

На сегодняшний день «желтая» пресса представляют собой самостоятельные виды изданий, отличающиеся друг от друга определенным набором типологических характеристик. 
 «Желтая» пресса по-новому актуализирует функции фотоиллюстраций. «Желтые» издания, активно используя фотографию, не отвечают базовым принципам фотожурналистики, когда снимки не только тесно связаны с конкретным событием, но и выходят за его рамки, претендуют на обобщение, а нередко являются произведением искусства. Для «желтой» прессы важна «прессфотография», то есть репортажная иллюстрация, тесно связанная с конкретным фактом. 
Для большинства «желтых» газет уже стала привычной «комиксовая» подача материалов. Она проявляется в соединении трех элементов – информативности, доступности и развлечения – важных признаков «инфотеймента».

«Желтая пресса» с ее поиском скандальных сенсаций пока имеет своего читателя. Главное, чтобы процент охваченных ею читателей не приближался к 100.
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